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Neue /&
fiir den Hafen:
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S]_ I Perfe]_<t! Von Wolfgang Becker rufen namhafte Wissgn-
schaftler dazu auf, den Wirt-
ie Nachricht platzte kurz vor Redakti-  schaftsstandort ~ Hamburg

neu zu definieren. Nicht
ohne den Hafen, aber mit
einem zusatzlichen Schwer-
punkt auf Technologie - also
auch Forschung und Entwick-
lung. TUHH-Prasident Gara-
bed Antranikian sagt: ,Ham-
burg kann spitze sein, aber nur,
wenn schnell entschieden
wird.”

Der Siiden der Metropole, spe-
ziell Harburg und die angren-
zenden Landkreise, zeichnet sich
durch eine teils hochtechnisierte
Industrielandschaft aus. Beson-

onsschluss herein: Der Hamburger
Senat will mit Mitteln des Bundes, der
EU-und der Hansestadt einen 20 Mil-
lionen Euro teuren Neubau im Harbur-
ger Binnenhafen errichten, um dort
das Fraunhofer-Institut fur Maritime
Logistik und Dienstleistung anzusie-
deln. Wie B&P aus gut unterrichteten
Kreisen erfuhr, soll dazu ein knapp
3000 Quadratmeter grofRes Grund-
stiick am Kanalplatz fir 60 Jahre auf
Erbpacht bereitgestellt werden. Ham-
burg ist das letzte Bundesland, in dem
die europaweit aktive und renommier-
te Forschungseinrichtung nicht mit
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Der Hamburger Projektentwickler und Investor Frank Lorenz hat jetzt mit den Planen fiir den Neubau
eines 65 Meter hohen Vier-Sterne-plus-Hotels am Veritaskai im Harburger Binnenhafen ein Schlisselpro-
jekt fur die weitere Entwicklung des Quartiers vorgestellt. Auf der ehemaligen Beachclub-Flache wird
zudem ein Kongresszentrum mit Tagungsrdaumen und grof3em Saal gebaut. Seiten4 +5

einem Institut prasent ist. Bislang gibt
es lediglich ein Fraunhofer-Center, das
an die Technische Universitat ange-
gliedert ist und sich unter anderem
mit Hafen- und Schiffssimulationen
befasst. Die Senatsinitiative wurde be-
reits seit Jahren erwartet. Der Bau soll
2019 beginnen.

Fir Hamburg ware das ein weiterer
Schritt hin zum Technologiestandort,
denn bis heute gilt die Hansestadt als
die Hafen- und Handelsmetropole in
Deutschland. Langfristig betrachtet,
konnte es aber einen digitalen Knick in
der Entwicklung geben. Schon heute

ders die Standorte Harburg,
Stade, Buxtehude und Liineburg
haben Firmennamen von Rang zu
bieten. Zulieferer und Dienstleis-
ter runden das Technologie-Um-
feld ab. Diverse mittelstandische
Unternehmen bieten Hightech auf
internationalem Hochstniveau.

Mitten in diese Entwicklung hinein hat
sich im Stiden durch mehrere Persona-
lien ein neues Klima der Zusammenar-
beit entwickelt — mit dem Ziel, enger zu-
sammenzuarbeiten. Dahinter verbirgt
sich die Erkenntnis, dass Konkurrenz
zwar das Geschaft belebt, aber wenn
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dem so ist, dann bitte die Konkurrenz

mit anderen Metropolregionen.

B Mehr zum Thema Technologie
lesen Sie auf 32 Seiten im neuen
B&P-Special (Teil der Auflage)
sowie unter www.business-
people-magazin.de.
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Editorial

Wolfgang Becker
(links) und
Wolfgang Stephan

Wir denken ,in
Metropolregion® — ohne
das Lokale zu uibersehen

Mehr als dreieinhalb Monate ist es her, dass Sie die letzte B&P-
Ausgabe des Jahres 2015 in Handen hielten — Zeit genug also,
eine weitere Premiere vorzubereiten. Und die erreicht Sie mit
dieser neuen Ausgabe des Jahres 2016. Erstmals bringt Busi-
ness & People ein Special zum Thema Technologie & Hand-
werk heraus. 32 Seiten mit technologischen Themen im wei-
testen Sinne und vielen interessanten Aspekten aus der Wirt-
schaft und Bildungslandschaft im Hamburger Siiden. Dazu sei
erwahnt: Aus vertrieblichen Griinden erscheint die Ausgabe
im Landkreis Stade an zwei Tagen. Wie gewohnt mit dem
TAGEBLATT.

Wirtschaft und Wissenschaft — das sind zwei Schwestern, die
eng zusammengehoren. Das wird insbesondere deutlich,
wenn es um technologische Entwicklungen geht. Die Ten-
denz, sich im Stiden Hamburgs und sogar dartber hinaus zu
Allianzen zusammenzuschliefen und endlich ,,in Metropolre-
gion” zu denken, klingt einmal mehr deutlich durch. Fehlen
nur noch die politischen Weichenstellungen, um das Kirch-
turmdenken endgliltig auszuschalten.

In anderen Bereichen ist das regionale Denken nicht ganz so
einfach umzusetzen, denn gerade wenn es beispielsweise um
Einzelhandel und Wohnungsbau geht, sind das haufig ganz
lokale Themen. So wie in Harburg: Hier findet in Kirze das
erste ,Fest des Wohnens” statt, denn unter dem enormen
Siedlungsdruck entstehen im groRstadtischen Revier tausen-
de neue Wohnungen — Tendenz steigend. Offizielle Ansage
des Oberbaudirektors: ,,Die Stadt wird sich verandern.” Diese
Entwicklung wirkt sich auch auf die Nachbarlandkreise aus,
denn dort sind in der Regel mehr Flachen zu giinstigeren Prei-
sen vorhanden.

Vor diesem Hintergrund ist es gut, wenn sich die regionalen
Aktiven aus den Bereich Handel, Dienstleistung und Gewerbe
in Zeiten von Ebay, Amazon & Co. gut aufstellen — zum Bei-
spiel auf der ersten Parkhaus-Messe, die bei Stackmann in
Buxtehude stattfinden wird. Oder auch auf der Messe in
Stade. Oder in Diskussionsrunden, bei denen es um , Heimat-
Shoppen” geht. Oder auch, wenn es um eine Bewertung des
TTIP-Freihandelsabkommens mit den USA geht. Alles Themen
in der aktuellen Ausgabe von Business & People.
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So ein
Hamburger
geht erst
los bei

- O

—

Spielauftrage pro Woche — das klingt
viel,-aber in"Wahrheit ist-die Lust auf
Lotto in Hamburg eher unterdurch-
schnittlich stark ausgepragt. Laut Tors-
ten Meinberg und Michael Heinrich,
Geschaftsfihrer der Lotto Hamburg
GmbH, ist die Lotterie-Affinitat der
Hessen und Saarlander deutlich spuir-
barer. Der Hamburger an sich sei da-
gegen eher kaufmannisch ausgerich-
tet und greife verstarkt zum Lotto-
schein, wenn der Jackpot hoch ist.
Dann kommen schon mal 500 000
Spielauftrage pro Woche zusammen —
eine logistische Herausforderung.
Lotto Hamburg hat 450 Annahmestel-
len und ist eine zu 100 Prozent stadti-
sche Gesellschaft mit einem Jahresum-
satz von rund 155 Millionen Euro. Die
Halfte flieRt in Form von Gewinnen
zuriick an die Spieler, 35 Prozent kom-
men dem Hamburger Haushalt zugu-
te. Zurzeit hat Lotto Hamburg die Fe-
derfiihrung fir die 16 Landeslotterie-
gesellschaften. Darliber sprach B&P-
Redakteur Wolfgang Becker mit dem
Geschaftsfuhrer Torsten Meinberg.

Lotto Hamburg hat zurzeit die Fe-
derfiihrung fiir die 16 Lotto-Gesell-
schaften auf Ebene der Bundesldn-
der iibernommen. Was bedeutet
das?

Das heildt fir uns: Wir sind technisch
federfiihrend fiir den deutschen Lotto-
Toto-Block, also die 16 Landeslotterie-
gesellschaften. Wir spielen ja alle zu-
sammen in den groRen Topf, und
dann werden die Gewinne bundesweit
verteilt. Dahinter steht ein starker tech-
nischer Ablauf, denn die Bedingungen
mussen Uberall gleich sein. Ein weiterer
Punkt: Auch die Werbung in den Lén-
dern soll sich mdglichst einheitlich dar-
stellen. Das koordinieren wir.

Gibt es weitere iibergeordnete Auf-
gaben?

Dazu zahlt auch die Neuentwicklung
und Modifizierung von Produkten.
Zum Beispiel der neue Euro-Jackpot.
Da hatten unsere Vorganger viel zu

INTERVIEW Torsten
Meinberg und Michael
Heinrich, Geschafts-
fUhrer der Lotto Ham-
burg GmbH, Gber die
derzeitige Hamburger
Federflihrung fir die
16 deutschen Landes-
lotteriegesellschaften

tun, dieses Thema auf den Weg zu
bringen. Ja, und wir vertreten unsere
deutschen Lotteriegesellschaften in
den europdischen und weltweiten
Gremien. Da haben wir zwar gewihl-
te Vertreter, aber mit denen miissen
wir uns auch koordinieren.

Aus dem TV kennen wir den riesi-
gen Hype in Spanien, wenn es um
die Lotterie geht. Da werden dann
auch ganz andere Gewinne ausge-
zahlt. Wird sich da in Deutschland
mal etwas dandern?

Die spanische Lotterie hat eine Beson-
derheit, denn sie ist im Wesentlichen
eine Jahresend-Lotterie, die zu Weih-
nachten stattfindet. Da tun sich die
Leute schon das ganze Jahr Uber zu-
sammen, um dann gemeinsam die
vergleichsweise teuren Lose zu kaufen.
Der Gewinn ,El Gordo”, der Grole,
der dann auf einmal ausgeschittet
wird, ist natlrlich riesig — so um die
zwei bis zweieinhalb Milliarden Euro.
Aber: Wir verteilen (ibers Jahr gesehen
mehr. Der Gesamtspielertrag pro Jahr
liegt bei mehr als sieben Milliarden
deutschlandweit, die Ausschittung
bei tber drei Milliarden Euro.

Wenn wir mal auf Lotto Hamburg
schauen: Sind die Hamburger gute
Lotto-Spieler?

Die Hamburger sind - ich sage mal —
gute Kaufleute in dem Bereich. Was
hier pro Kopf und Jahr gespielt wird,

das liegt so im Mittel, eher noch da-
runter. Die Hamburger reagieren aber
friih und stark auf einen hohen Jack-
pot. Dann schlagen sie richtig zu. Da
sind die Ausschlage starker als in an-
deren Regionen. Ist der Jackpot jedoch
wieder niedrig, sind die Hamburger
dann auch gleich wieder weg. Dann
lohnt sich das nicht. So ein Hambur-
ger geht erst los bei 15 Millionen . . .

Die Federfiihrung, die Sie nun fiir
drei Jahre iibernommen haben, ist
also im Schwerpunkt eine Marke-
ting-Verantwortung?

Also es ist eher eine technische und
rechtliche Harmonisierung der Lan-
desaktivititen. Und Lobbyarbeit. Wir
schauen darauf, was in Berlin und in
Brissel speziell bei neuen Vorgaben
fir Lotterien passiert und reagieren
gegebenenfalls. Der freie Verkehr von
Waren und Dienstleistungen ist die
Grundidee der EU. Das deutsche Lot-
teriewesen ist jedoch ein Monopol,
das dieser Grundidee widerspricht.
Aber wir sind nicht die einzigen, fast
jedes EU-Land hat ganz starke Restrik-
tionen — sei es ein direktes Monopol
oder die Vergabe staatlicher Konzes-
sionen. Wir haben allerdings die Son-
dersituation, dass gerade das deut-
sche Monopol immer wieder ange-
griffen wird. Und das missen wir ver-
teidigen.

Wie kommt es, dass ausgerechnet
Deutschland im Fokus steht?

In keinem anderen EU-Land ist das
Lotterie-Monopol rechtlich so stark
angegriffen wie in Deutschland. Ein
Grund: die GroRe des deutschen
Markts. Das ist interessant fiir auslan-
dische Unternehmen oder auch Priva-
te, die hier reindréangen und etwas an-
bieten wollen - allerdings weniger
Lotterien, sondern die eher gefahrli-
cheren Spiele wie Sportwetten, Casi-
no-Spiele, Poker im Internet, aber
auch virtuelle Rubbel-Lose beispiels-
weise. Da steht der deutsche Markt
sehr stark unter Druck.

INTERVIEW

Sie flihren die Geschéfte von
Lotto Hamburg: Michael Hein-
rich (links) und Torsten Mein-
berg, ehemaliger Bezirksamts-
leiter in Harburg.

Foto: Lotto Hamburg, fotolia © by-studio

,Wir machen Millionire” steht an dem Gebdude am Uberseering in der City-
Nord. Dort sitzt die Zentrale von Lotto Hamburg. Hier zeigt Geschéftsfuihrer Tors-
ten Meinberg den neuen SB-Terminal von Lotto Hamburg, mit dem bis Jahresen-
de 250 Annahmestellen ausgestattet werden sollen. Die Zahlen werden per
Touchscreen getippt, der Spielschein kommt aus dem Drucker. Zugleich infor-
miert ein Bildschirm im Schaufenster iber die Hohe des aktuellen Jackpots. Wer
es traditionell mag: Einen echten Lotto-Schein kann der Spieler auch ausfillen.In
der Zentrale werden auch die héheren Gewinne ausgezahlt. Einmal im Jahr, so
Meinberg, ist im Durchschnitt ein Hamburger Milliondr darunter.  Foto:Wolfgang Becker

Millionen . . .

Und die Folge?

Die deutsche Glicksspielregulierung
reagiert darauf mit einer gewissen Off-
nung. Aber diese Malinahmen greifen
nicht richtig, denn der illegale Markt
ist irre hoch. Wir sehen im Falle einer
Offnung die Gefahr, dass auch die Be-
grindung fur das deutsche Lotterie-
Monopol aufweicht. Wenn der geféahr-
lichere Bereich wie die Sportwetten
geoffnet wird, warum sollte dann der
Lotteriebereich geschlossen bleiben?
Es gibt aber fiir alles eine Begriindung.
In Deutschland sind die Lotterien
durch die Léandergesetzgebungen
staatlich gepragt - sie sind immer
unter den Aspekten Spielerschutz und
Jugendschutz zu betrachten. Also lau-
tet die Frage: Wie kriegen wir es hin,
dass der Lotteriemarkt einer stattli-
chen Kontrolle unterliegt, die Leute
beim Spielen aber dennoch eine ge-
wisse Freude haben. Das ist der Spa-
gat, in dem wir uns bewegen.

Wo entwickelt sich das Lotto-Spiel
hin? Wird sich da mittelfristig etwas
verandern, oder ist Lotto in der heu-
tigen Form eine uneinnehmbare
Burg.

Wir halten das heutige System fir
etwas, dass es lohnt, verteidigt zu wer-
den. Lotterien sind beliebt bei der Be-
volkerung, und sie unterliegen stren-
gen Regeln, die auch schiitzen und die
Gewinne garantiert zur Auszahlung
bringen. Es werden keine Kinder zum
Spiel animiert. Wir haben nur zwei
Ziehungen pro Woche. Wirden wir
Deutschland fiir Private 6ffnen, dann
hétten wie womaoglich 30 oder 40 Zie-
hungen in der Woche. Dann gabe es
Uberhaupt keine Kontrolle mehr. Die
Anreize wiirden sich tberbieten — mit
allen negativen Auswirkungen auf
Themen wie Spielsucht beispielsweise.
Deshalb gehe ich davon aus, dass wir
nicht nur in zehn Jahren, sondern
auch noch in 20 Jahren als staatlich
geflihrtes Monopol angeboten wer-
den. Der Senat hat deutlich gemacht,
dass er zum heutigen System steht.

tionen.
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Fiir das Foto musste selbstver-
standlich ein Glas Wein her: Mat-
thias Schonfeld (48, links) und
Claudio Spinsanti (51) - zwei
Wein-Experten im B&P-Interview.

Foto:Wolfgang Stephan

Rotwein »um Fisch?

Also, das wire kein Stilbruch . . .

B&P-Gesprach mit zwei ausgewiesenen Weinkennern: Claudio Spinsanti und

as ,,Dorfkrug”-Interview: Dieses Mal traf
TAGEBLATT-Chefredakteur Wolfgang
Stephan zwei ausgewiesene Wein-Ex-
perten zum Fachgesprach. Matthias
Schonfeld (48) betreibt in Buxtehude
das Weinlokal Primus und ist Mitinha-
ber im Weingeschift ,Der Buxtehu-
der”. Claudio Spinsanti (51) betreibt
den Hollenstedter Hof, das Portonovo
und das La Vela in Hamburg sowie den
Weinhandel La Cantina Italiana in Bux-
tehude. AulRerdem ist der Italiener stol-
zer Mitbesitzer eines Weingutes in Ca-
merano in der Provinz Ancona. Beim
Expertengesprach tiber Wein wurde (ib-
rigens Cappuccino getrunken.

Herr Spinsanti, wenn ich zu lhnen in
den Weinhandel komme und eine
gute Flasche Weillwein haben méch-
te, was empfehlen Sie mir?
Spinsanti: Das ist schwierig. Die erste
Frage ware, aus welchem Land?
Deutschland, Italien, Spanien? Und die
zweite Frage ware, was Sie gerne trin-
ken, Richtung Riesling, Chardonnay
oder Sauvignon. Dann habe ich schon
mal einen Ansatzpunkt. Letztlich wiirde
ich Thnen einen Wein empfehlen, der
auch mir schmeckt.

Beim Rotwein wire die Antwort ver-
mutlich einfacher, da wiirden Sie mir
gleich einen Wein aus dem Hause
Spinsanti empfehlen, oder?

Spinsanti: Na ja, nicht unbedingt,
wenngleich unsere Weine schon her-
vorragend sind. Mein Vorteil als Winzer
ist, dass ich weil}, was die Gaste im Res-
taurant gerne trinken. Und deshalb ver-
suche ich als Winzer, den Wein in diese
Richtung zu bekommen. Unser Spitzen-
wein aus dem Spinsanti-Weingut lauft
im Portonovo hervorragend.

Verraten Sie uns, was das fiur ein
Wein ist, und geben Sie uns auch
noch die Empfehlung auf die Ein-
stiegsfrage, also den Weillwein.
Spinsanti: Der Rotwein ist eine alte
Rebe Montepulciano. Beim Weilwein
wiirde ich immer einen Top-Riesling
empfehlen.

Die gleiche Frage geht natiirlich auch
an Matthias Schonfeld: Ich bestelle
im Primus einen Wein. Was antwor-
ten Sie?

Schonfeld: Erstmal die Frage: Rot oder
weill? Unsere Weine schmecken alle.
Wenn der Gast so pauschal bestellt,
empfehle ich die Weine, die besonders
gut angenommen werden. In der Regel
verkaufen wir den Wein, der von allen
geliebt wird und den ich auch als her-
vorragend empfehlen kann.

HeiRt das, die Gaste kommen nicht
als Weinkenner ins Weinlokal?
Schonfeld: In unserer Karte stehen
40 Weine. Bevor der Gast das durchge-
arbeitet hat, ldsst er sich in der Regel lie-
ber etwas vom Wirt empfehlen.

Herr Spinsanti, ist das auch im Ham-
burger Restaurant so, dass die Gaste
nicht als Weinkenner kommen?
Spinsanti: Viele unsere Gaste wissen
ganz genau, wie ein Wein schmecken
soll. Viele wollen bestimmte Weine
haben. Wir beraten aber natirlich auch
gerne und sagen dem Gast, ja, dieser
Wein ist gut, aber wir haben noch etwas
Besseres im Angebot. Viele folgen unse-
rer Empfehlung, weil sie wissen, dass sie
sich darauf verlassen kénnen.

Machen wir den Vergleich: Verkauft
der Italiener im italienischen Restau-

Matthias Schonfeld Uber das Geschaft mit dem Rebensaft

rant mehr italienische Weine und der
Deutsche im deutschen Lokal mehr
deutsche Weine?

Spinsanti: Ich bin zum Gliick auch
Sommelier, und da muss ich anerken-
nen, dass der Riesling zu den groRen
WeiRweinen zahlt. Uber den Riesling
geht nichts. Klar gibt es auch aus Frank-
reich hervorragende Weillweine, aber
auch als Italiener muss ich sagen, dass
der deutsche Riesling top ist.
Schonfeld: Da wiirde ich zustimmen,
der Riesling ist ein Klassiker. 50 Prozent
unserer Weilweine sind deutsche
Weine, bei den Rotweinen sind es dann
nur noch zehn Prozent aus Deutsch-
land. Wobei mehr WeilRwein getrunken
wird. Im Sommer sowieso.

Spinsanti: Ich wirde das Verhiltnis
auch 70 zu 30 schatzen, also eindeutig
mehr WeiBwein, nach Jahreszeiten dif-
feriert das Verhaltnis, im Winter steigt
der Rotwein-Anteil.

Gibt es noch die klassische Differen-
zierung, zum Fisch Weillwein, zum
Wild Rotwein?

Spinsanti: Nicht unbedingt . . .
Schonfeld: . . . also es ware kein Stil-
bruch, zum Fisch Rotwein zu trinken.
Spinsanti: Nein, als Sommelier kdnnte
ich das sogar empfehlen, es kommt na-
tlrlich auf den Fisch an. Es ist alles
machbar.

Kommen wir mal zu den Preisen: Es
gibt im Primus kaum ein Glas Wein
unter sechs Euro. Das ist fiir viele
Gaste ein stolzer Preis.

Schonfeld: Wir haben eher das Pro-
blem, dass wir zu giinstig sind, weil wir
Top-Weine anbieten, die im Hamburger
Markt 50 oder 60 Prozent teurer sind.
Der teuerste Wein, den wir im Angebot

WWW.BUSINESS-PEOPLE-MAGAZIN.DE

haben, kostet pro Flasche 40 Euro. Die
vier steht bei uns aber nur einmal
vorne. Es gibt viele Géste, die den Wein
nach der rechten Spalte bestellen und
den teuersten Wein wahlen, weil sie
sich oder ihrer Liebsten etwas Besonde-
res gonnen mochten, was aber gar
nicht unbedingt notwendig ist. Natr-
lich gibt es auch die Weinkenner, die
mit einer besonderen Erwartungshal-
tung kommen, aber das ist bei uns eher
untergeordnet.

Sind teure Weine automatisch besse-
re Weine?

Spinsanti: Ja, das ist so. Qualitét ist
nicht umsonst, und Qualitat auf einem
Weinberg zu produzieren, kostet Geld.
Ich wiirde schon sagen, dass teure
Weine auch bessere Weine sind.

Drehen wir diese Aussage einmal um:
Wiirden Sie eine Flasche Wein fiir vier
Euro kaufen?

Spinsanti: Klar, aber erst einmal probie-
ren und schauen, wie der schmeckt . . .

. .. also kaufen Sie auch bei den gro-
Ren Lebensmittelketten die giinsti-
gen Angebote?

Spinsanti: Ganz sicher nicht. Bei den
groRen Ketten wiirde ich nicht kaufen.
Da werden oft Weine aus Italien oder
Frankreich gekauft und in Deutschland
abgefillt. Sie missen eines bedenken:
Abfillen, Korken, Flasche, Etiketten kos-
ten schon zwischen 85 Cent und einem
Euro. Dazu kommt noch der Transport.
Entschuldigung, ein Wein fiir zwei Euro,
was soll das sein? Bei vier oder fiinf Euro
kann das anders aussehen.

Schonfeld: Was die Einkaufsgrenze von
flinf Euro anbelangt: Unsere Range liegt
irgendwo zwischen fiinf und zehn Euro.
Die gangigsten Weine bei uns sind ein
deutscher Grauburgunder und ein italie-
nischer Primitivo. Und die liegen in die-
sem Preissegment und machen die Half-
te unseres Sortimentes aus. Sie schme-
cken und werden auch empfohlen.

Wie viele Weine haben Sie im Ange-
bot?

Schonfeld: Das schwankt, diirfte so bei
50 Weinen liegen. Wobei wir mit finf
Weinen 60 Prozent des Umsatzes ma-
chen. Vermutlich kénnte man mit fiinf
guten Weinen ein Weinlokal betreiben,
aber da wiirde niemand kommen, weil
zu wenig auf der Karte steht.
Spinsanti: Im Hollenstedter Hof haben
wir 70 Weine im Angebot und im Por-
tonovo rund 400.

Kennen Sie alle Weine, die Sie anbie-
ten?

Schonfeld: Aber selbstverstandlich,
sonst wirde ich die nicht anbieten. Ich
muss die kennen, auch um die Qualitat
zu Uberprifen.

Spinsanti: Als Wirt muss ich die Weine
kennen. Alle! Es ist sehr wichtig, die
Weine zu beobachten. Wobei ich an
dieser Stelle klar sagen muss: Wir pro-
bieren die Weine, aber wir trinken sie
nicht, das ist ein grofRer Unterschied.
Wenn ich alle meine Weine auch trinken
wiirde, ware ich Alkoholiker und wiirde
nicht mehr leben.
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Vermieter Geerd Fischer hofft auf eine Renaissance
des,Grauen Esels” und bietet Interessierten ein his-
torisches Harburger Pflaster an.

Foto:Wolfgang Becker

Weinlokal im Channel:

Wer macht den
,Grauen Esel“
wieder flott?

it etwas Geschick und einem Faible fiir Gastrono-
mie /dirfte es eigentlich kein Problem sein, dem
»Grauen Esel” im Harburger Binnenhafen zu einem
Comeback zu verhelfen. Bis vor wenigen Jahren
war die Adresse Karnapp 5 ein Geheimtipp, doch
nachdem die erfolgreichen Pachter in den Ruhe-
stand gegangen waren, folgten weniger gliickliche
Anldufe, die Lokalitdit am Leben zu erhalten. Jetzt
unternimmt Geerd Fischer, Hauseigentiimer und
Vermieter der Harburgensie, einen neuen Versuch.
Auch wenn der Name noch vergleichsweise jung
ist und aus den 1980er-Jahren stammt: Der ,, Graue
Esel” ist ein Haus mit Geschichte: Es steht in Har-
burgs zweitaltester Stralle, stammt etwa aus dem
Jahr 1645 und gehért damit zu den altesten noch
erhaltenen Harburger Hausern. Fischer, damals
Mitarbeiter der Hamburger Baubehorde mit starker
familiarer Affinitait zum Binnenhafen, hatte das
Haus in den 80ern entdeckt und den Denkmal-
schutz aufgertttelt. Vor allem die riickwartige Fas-
sade war ein zwar ziemlich heruntergekommenes,
aber beeindruckendes Zeugnis Harburger Bau-
kunst. Am Ende bewahrte Fischer das Haus vor
dem Abriss und kaufte es schlieRlich selbst, als sich
niemand anderes fand. Es folgten harte Jahre der
Sanierung — heute ist der durchsanierte ,Graue
Esel” ein echtes Schmuckstiick und allemal wert,
dass hier wieder ein kleines Weinlokal oder etwas
Ahnliches eingerichtet wird.

Und so erhielt das Haus seinen Namen: ,Die Preu-
Ren, die 1866 das Konigreich Hannover annektier-
ten, nannten den Schimmel im koniglichen Wap-
pen spottisch grauer Esel”, erlautert Fischer den Ur-
sprung seiner Namensgebung. Als Ende der 90er-
Jahre dann die Weinstube Einzug hielt, wurde auch
sie , Grauer Esel” genannt. Wer einen ernsthaften
Versuch starten mochte, inmitten der denkmalge-
schiitzten Hauserzeile gastronomisch aktiv zu wer-
den, darf sich an Geerd Fischer wenden. Der Ver-
mieter wohnt im selben Haus. Die Kaltmiete be-
tragt 800 Euro im Monat. Dafiir gibt es 50 histori-
sche Quadratmeter im Channel Hamburg, einem
urbanen wie quirligen Quartier. wb
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Dirk Hoyer und Annika Kruse in der ein-
gerichteten Kiiche der Musterwohnung
am Schellerdamm in Harburg: Hier
haben Homestaging-Experten exempla-
risch gezeigt, was geht.  Foto:Wolfgang Becker

as Haus braucht einen neuen Namen —
da ist sich auch Dirk Hoyer mittlerwei-
le sicher. Der Geschaftsfiihrer der Ro-
senhof Gundstiicksverwaltung GmbH
hat Ende vorigen Jahres die Vermark-
tung und Verwaltung der Aurelius-Im-
mobile ,Studentisches Wohnen” am
Schellerdamm im Harburger Binnen-
hafen (ibernommen. Das urspriinglich
mal als Studentenwohnheim geplante,
dann aber fiir alle Mietinteressenten
gedffnete Gebdude mit gut 60 Woh-
nen, langen Laubengdngen, Eisspei-
cherheizung und diversen Terrassen
auf verschiedenen Ebenen markiert
eine neue Form des Wohnens, die sich
durch eines auszeichnet: Hier werden
Menschen zusammengebracht.

Einzelzimmer
fiir Studenten

Hoyer: ,,Nach der Fertigstellung zeich-
nete sich ab, dass die Grundidee
,Wohnraum fiir Wohngemeinschaften’
nicht so recht aufging. Der Grund: Die
Studenten hatten sich vorher zu Vierer-
Gruppen zusammenfinden miissen,
was schwierig war, da sie sich gar nicht
kannten. Wir haben deshalb reagiert
und vermieten jetzt mit groRem Erfolg

Hier entsteht das neue Harburg: Der
Channel bezeichnet den Harburger
Binnenhafen, also das Gebiet zwischen
dem Ziegelwiesenkanal im Westen und
dem Ostlichen Bahnhofskanal. Auch
die Schlossinsel ist von Wasser umge-
ben und entwickelt sich zu den bevor-
zugten Wohnlagen mit besonderem
Flair. Foto: channel hamburg e.V./Falcon Crest

ieses Fest konnte mit Wohnen enden:
Alle Investoren, die Wohnungen im
Binnenhafen gebaut haben oder im
Laufe des Sommers fertigstellen, sind
von channel hamburg e.V. eingeladen
worden, sich an einem Fest rund um
das Thema Wohnen zu beteiligen. Am
Freitag, 22. April, wird es dazu von 13
bis 20 Uhr im Rahmen des ,Briicken-
schlagfestes — Wohnen im Binnenha-
fen” einen ,Tag der offenen Muster-
wohnung” geben. Auferdem kdnnen
potenzielle Mieter und Kaufer auf dem
Kanalplatz jede Menge Informationen
Uber Harburgs altestes und zugleich
jingstes Quartier erhalten. Melanie-
Gitte Lansmann, als geschiftsfiihrende
Gesellschafterin der Agentur Think
about zugleich operativ verantwortlich
fur den Verein channel hamburg, freut
sich iber die groRRe Resonanz: ,Es sind
alle Investoren dabeil!”

Alle Investoren
im Boot

Zu den Akteuren des ersten Harburger
Wohn-Festes im Binnenhafen zahlen
Revitalis (Phoenix Homes, siehe auch
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Dieses Haus schafft
Verbindung: Aurelius-
Immobilie bringt

Menschen zusammen

Schellerdamm in Harburg: Fliichtling trifft
Ingenieur - Student trifft Steuerberater -
Nur noch 20 Wohnungen frei

Einzelzimmer an Studenten.” Das
heillt: Die WG entsteht quasi zufallig.
Im Ergebnis ist am Schellerdamm mitt-
lerweile eine interessante und vor
allem internationale Gemeinschaft ent-
standen — ein globales Wohn-Biotop.
Mittlerweile sind ein Dutzend 100-
Quadratmeter-Wohnungen mit jeweils
vier Zimmern auf diese Weise vermie-
tet worden. Hoyer: ,Wir haben hier in
Zusammenarbeit mit der TU Harburg
junge Studenten aus Mexiko, Indien,
China, den USA, Spanien und so wei-
ter. Das finden wir total spannend.”
20 Wohnungen dieser GroRe gibt es.
Eine wird mittlerweile von einer
syrischen Flichtlingsfamilie bewohnt.
Wie Hoyer weiter sagt, haben sich in
dem Haus zudem Steuerberater, Lehrer
und Ingenieure niedergelassen. Und:
,Mittlerweile kommen Familien zu uns
und sind interessiert. Hier gibt es ein-
fach alles”, sagt der Rosenhof-Ge-
schéftsfiihrer.

Kontakt hat er auch mit einem Sozial-
trager, denn einige Wohnungen sind
barrierefrei gebaut und damit fiir Men-
schen mit Behinderungen geeignet.
Zwei weitere Wohnungen sind von Un-
ternehmen angemietet worden, die
dort Mitarbeiter einquartieren. Alles
Entwicklungen, die die ,Hier gibt es
alles”-Aussage untermauern. Kurz: Eine
derart vielfdltige Nutzung ist bemer-
kenswert, belebend und zeugt von
Kreativitat. Zwei Drittel der Wohnun-
gen sind infolgedessen belegt.

Eher zbgerlich verlief bislang die Nach-
frage nach den Gewerbefldchen im
Erdgeschoss. Dort hat Aurelius etwa
1400 Quadratmeter flir Geschafte oder
anderweitige gewerbliche Nutzungen
vorgesehen. Hoyer: ,Auch hier ist Be-
wegung. Es ist ja nicht so, dass wir
keine Interessenten gehabt hatten.
Aber jede Nutzung muss noch einmal
separat genehmigt werden. Das macht
es manchmal etwas kompliziert. Fir
den Bereich an der Ecke Scheller-
damm)/Veritaskai haben wir mittlerwei-
le einen Gastronomen mit einem mo-
dernen Burger-Konzept auf gehobe-
nem Niveau. Ein Kiosk wird eréffnen.
Und ein Makler wird am Schellerdamm
ein Ladenbdiro einrichten. Bleibt noch
eine ausreichend grofRe Flache fir
einen Lebensmittler — gerne ein spezia-
lisiertes Konzept wie beispielsweise ein
Bio-Laden.” Hoyer ist sicher: ,In zwei,
drei Jahren werden die Leute hier nach
Flaichen fragen — und dann sind die
vermietet.” Fehlt nur noch ein passen-
der Name, der die multifunktionale
und interkulturelle Nutzung zusam-
menfasst . . . wb
I Kontakt: Wer sich fir eine Woh-
nung interessiert, kann unter
0 40/40 1938-0 Kontakt mit der
Rosenhof Grundstticksverwaltung
aufnehmen. Eine volleingerichtete
Musterwohnung ist vorhanden.
Betreut wird das Objekt Scheller-
damm von Annika Kruse.
Mail: kontakt@rosenhof-gmbh.de

Wohnst du schon oder
feierst du noch?

channel hamburg e.V.ladt zum Wohn-Event auf
den Kanalplatz - ,Briickenschlagfest -
Wohnen im Binnenhafen” am 22. April

Seite 4), die Aurelius-Tochter Rosenhof
Grundstiicksverwaltung GmbH (Stu-
dentisches Wohnen, Seite 8) und die
Lorenz-Gruppe (Briickenquartier und
Hotel, Seite 5), aber auch Behrendt
Wohnungsbau, die Wohnprojekte ,In-
selleben” und das Boat House (ge-
plant), Sahle Wohnungsbau und die
Provinzial Rheinland, fiir die Think
about einen neuen Marketingauftritt
entwickelt hat. Das mit mehr als 160
Wohnungen auf dem Gelénde der Har-
burger Keimzelle entstandene Pionier-
projekt heilt jetzt ,Schlossinsel-Mari-
na” und kommt nach Jahren der durch
Pfusch am Bau notwendig geworde-
nen Fassadensanierung jetzt endlich in
Fahrt. Weiter geht es offenbar auch an
der Harburger SchloBstrale. Nach
dem zogerlichen Start plant Behrendt
Wohnungsbau dem Vernehmen nach
nun den zweiten Bauabschnitt — die
Wohnungen im ersten Abschnitt sind
bereits ausverkauft.

Im Rahmen des Festes, an dem sich
auch Binnenhafen-Akteure beteiligen
sollen, wird es eine langst Uberfallige
Einweihung geben: die Er6ffnung der
FuRgédnger- und Radfahrerbriicke, die
den Kanalplatz mit dem Lotsekai ver-
bindet und somit eine direkte Verbin-
dung von der Harburger SchloRstraRe
zum Schloss schafft. Ein buntes Rah-
menprogramm mit Hafenrundfahrt,
Musik und Kunstaktionen sowie Infor-
mationen Uber die Infrastruktur des
Binnenhafen (soziale und kulturelle
Einrichtungen) wird es ebenfalls
geben.

Das Wohnen im Harburger Binnenha-

fen steht erst seit einigen Jahren im
Fokus, sorgt aber bereits heute fir eine
splrbare Belebung. Die Schlossinsel
mit dem Harburger Schloss ist die
Keimzelle Harburgs — hier residierten
die Herzoge, hier fand die Belagerung
durch die Franzosen statt. Jahrzehnte-
lang war das ehemalige Hafenquartier
ein eher morbider Industriestandort
mit einer Vielzahl organisch gewachse-
ner Betriebe von rauem Charme. Doch
bereits vor mehr als 20 Jahren wurde
das Potenzial erkannt. Als einer der ers-
ten investierte der Harburger Bauun-
ternehmer Arne Weber in den Binnen-
hafen und riickte den maroden Hafen
mit einer Mischung aus Historie und
Moderne ins Bewusstsein auch weite-
rer Investoren. Spéter erfand er den
Channel, griindete den Verein channel
hamburg e.V. und Gibernahm den Vor-
sitz. Heute gilt der historische Flecken
als stadtebauliches Vorzeigeprojekt.

,Ein groflartiges
Quartier”

Hamburgs Oberbaudirektor Jorn Wal-
ter unlangst vor dem Wirtschaftsverein
fiir den Hamburger Siiden (siehe auch
Seite 7). ,Der Binnenhafen bietet
etwas, was es so im ganzen Norden der
Hansestadt nicht gibt. Hier ist ein groR-
artiges, quirliges Quartier entstanden.
Der Binnenhafen hat sich gemausert,
und das muss in der Stadt noch ganz
anders als bisher kommuniziert wer-
den!” wb
B Mehr zum Wohn-Fest unter
www.channel-hamburg.de.

IMMOBILIEN

nterschrieben!

er hoch hinaus will, braucht einen langen
Atem. Projektentwickler und Investor Frank
Lorenz, Inhaber der Hamburger Lorenz Grup-
pe, hat ihn: Nach drei Anlaufen und einer fast
zehn Jahre dauernden Vorplanungsphase pra-
sentiert er jetzt unterschriebene Vertrage mit
wichtigen Ankermietern — das Gesicht des

- Tradition

trifftt Moderne

Metallbau bei Lindemann in Stade: Ein Spagat zwischen
Jugendstil und Industriekonstruktion

ine kleine Bleistiftskizze auf Pergament als
Vorlage fiir ein Vordach im Jugendstil — im
Zeitalter von Computer Added Design (CAD)
und Photoshop mutet das fast wie ein Gruf}
aus einer vergangenen Epoche an, aber Anna-
Luisa Segeler ist Uberzeugend und mit Be-
geisterung bei der Sache. lhre Ausbildung zur
Bauzeichnerin bei Lindemann in Stade hat sie
fast abgeschlossen und arbeitet derzeit in der
Abteilung Metallbau. Hier entstehen in echter
Handarbeit auch ausgefallene Winsche fir
Kunden, die etwas Besonderes mochten. So
etwa eine Terrassenliberdachung im Stil der
Bahnhofe zur vorletzten Jahrhundertwende -
eben nichts von der Stange, sondern ein Auf-
trag, bei dem Kreativitat, Geschick und Be-
geisterungsfahigkeit der ausfiihrenden Mitar-
beiter gefragt sind.

Pascal Hewel leitet den Metallbau bei Linde-
mann. Beim Rundgang durch die Werkhallen
erlautert der Metallbaumeister und Schweil}-

ok ' .

Frank Lorenz startet durch: Best Western Premier Hotel und
Kongresszentrum am Veritaskai in Harburg - Edeka zieht ins
Briickenquartier - L'Osteria auf den Hafen-Terrassen

ostlichen Binnenhafens wird sich damit ent-
scheidend verdndern. Der weitreichendste
Punkt: Harburg bekommt auf der mittlerwei-
le geraumten Beachclub-Flache am Lotseka-
nal das ,Best Western Premier Hotel Veritas-
kai” (vier Sterne plus) der Raphael-Gruppe
mit 214 Zimmern (darunter ein Dutzend Sui-

e ‘-e %
L

fachmann die Grundstruktur des Bereichs, in
dem Vordacher, Terrasseniiberdachungen,
Geldnder, Balkone und Carports, aber auch
Metallbaukonstruktionen fiir Kunden aus In-
dustrie und Gewerbe zugeschnitten und zu-
sammengeschweillt werden. 24 Mitarbeiter
sind hier beschéftigt. Viele Kunden kommen
aus dem privaten Bereich, doch der gewerb-
liche ist ebenfalls stark vertreten. Und: Die
Metallbauer von Lindemann (ibernehmen
auch Auftragsarbeiten fiir andere Metallbau-
betriebe, denn in den Hallen stehen zwei Ma-
schinen, die nicht jeder zu bieten hat: eine
grole elektrische Kantbank und eine Schlag-
schere, die Metallplatten bis zwolf Millimeter
Starke zerschneidet. Hewel: , Das ist schon
eine Ansage. Wer Bedarf hat, kann sich gern
melden.”

Der 44-Jdhrige weiter: ,Viele gewerbliche
Auftrage kommen zum Beispiel auch von den
Wohnungsbaugenossenschaften aus Ham-

Die Visualisierung zeigt die kiinftige Eingangs-
situation im Osten des Harburger Binnenhafens:
Das Hotel ist derzeit mit einer glasernen Fassade
dargestellt. Rechts daneben: die Hafen-Terrassen
mit der L'Osteria. Oben links: das Briickenquartier
mit dem Edeka-Markt.

Visualisierung: Lorenz Gruppe

ten) und einem Kongresszentrum mit vier bis finf klei-
neren Tagungsrdaumen sowie einem grofRen Saal mit
etwa 350 bis 370 Platzen. Der Hotel-Betreiber hat einen
Pachtvertrag flir 20 Jahre unterschrieben.

Auch die beiden anderen Vertrage lassen aufhorchen:
Auf den Hafen-Terrassen zwischen dem Hotel und dem
KaiSpeicher wird ein separates Gebédude entstehen, in

Zweifellos eine ,stylische” Angelegenheit: Dieser
moderne Solar-Carport vereint Hightech und klassi-
sches Metallbauhandwerk.

burg. Sowohl bei Sanierungs- als auch Neubauvorhaben
sind wir als Metallbauer im Hochbau gefragt. Hier profi-
tieren wir natirlich auch von den Bauvorhaben der Lin-
demann-Gruppe insgesamt.” Im Industriebereich zéhlen
der Flugzeugbau und die CFK-Produktion zu den Bran-
chen, mit denen Lindemann haufig zu tun hat. Da geht
es um Facility-Management an den Gebauden, Umbau-
ten in Hallen, die Errichtung von Arbeitsbiihnen und
Ahnliches.

,Stylische“ Carport-Variante

Ein Vordach firs Einfamilienhaus ist da schon eher ein
kleiner, aber eben auch ein klassischer Fall: Der Kunde
bringt ein Foto oder gar einen Entwurf mit. Das ist die
Grundlage fir Konstruktionszeichnungen, wie sie Anna-
Luisa Segeler fertigt. Hewel: ,Das Spektrum reicht dabei
vom eher verspielten Jugendstil bis hin zum modernen
Industriedesign. Wir kdnnen das alles abbilden.” Zu Letz-
terem zahlt auch der Solar-Carport, der ein mit Photo-
voltaik-Paneelen bestlicktes Metalldach hat. So ein Pro-

das eine L'Osteria-Filiale einziehen wird. Das Haus wird
maximal elf Meter hoch, sodass der Blick aufs Wasser der
Biros in der zweiten Reihe weitgehend erhalten bleibt.
Die neu anzulegende Terrassenanlage wird ebenfalls
gastronomisch genutzt. Auf der anderen Seite des Veri-
taskais wird auf Hohe des Hotels Edeka Ziegler einziehen
— ein Lebensmittelmarkt mit 1200 Quadratmetern Ver-
kaufsflache plus 200 Quadratmeter fir ,Dat Backhus”.
Ziegler ist bislang vor allem in Wilhelmsburg aktiv. Drei
weitere kleine Ladenlokale zwischen 100 und 250 Qua-
dratmetern Flache versprechen Vielfalt am Standort.
Lorenz: , Dort kénnten sich zum Beispiel Makler, eine Eis-
diele, eine Reinigung oder auch eine Bankfiliale einmie-
ten.”

65 Meter hoch und mit
eigenem Barkassen-Anleger

Der Hotelkomplex und die L'Osteria haben ein Investiti-
onsvolumen von 40 Millionen Euro. Das Hotel bleibt mit
65 Metern Hohe in den Vorgaben des Bebauungsplans.
Fir die Fassade und die Gestaltung der Terrassen am Lot-
sekanal wird ein Architektur-Wettbewerb ausgeschrie-
ben. Lorenz: ,Ich denke, das schaffen wir in diesem Jahr.
Mit dem Bauantrag rechne ich Ende 2016, sodass wir im
Frihjahr 2017 mit dem Bau beginnen kénnen. 2018
ware dann die Hotel-Er6ffnung. Die Lage am Wasser ist
ideal, denn wir werden einen Barkassenanleger haben
und konnen von dort aus Hotelgéaste in den Hafen fah-
ren — zum Beispiel zum Konig der Léwen. Und: Direkt
gegenlber ist das Parkhaus 24 Stunden geoffnet. Da
koénnen bei einem Kongress abends gern mal 500 Autos
abgestellt werden.” Die TU Hamburg-Harburg hat be-
reits groRRes Interesse signalisiert.

Die Planungen fiir das Briickenquartier sind bereits wei-
ter fortgeschritten. Mit dem Edeka-Vertrag ist es Lorenz
gelungen, den ersten Lebensmittler in den Binnenhafen
zu holen: , Hier werden bis Jahresende 500 neue Woh-
nungen fertig — das wird das Leben im Binnenhafen ver-
andern und hat unsere Partner tiberzeugt.” Im vorderen
Bauabschnitt stehen iber dem Laden 6000 Quadratme-
ter Blroflache mit gleich zwei Wasserseiten zur Verfi-
gung (die noch freien Flachen in der benachbarten Ge-
sundheitsinsel sind laut Lorenz bis Jahresende komplett
vermietet). Im hinteren Bauabschnitt des 40 Millionen-
Euro-Projekts entstehen 51 exklusive Eigentumswoh-
nungen, teilweise tber drei Etagen. Beide Hauser stehen
auf einer Tiefgarage mit 120 Stellplatzen. Weitere
70 Parkplatze sind auf EG-Niveau fiir Edeka reserviert.
Der Baubeginn ist flir Sommer 2016 geplant. Die Ver-
marktung der Wohnungen beginnt am 22. April beim
»Briickenschlagfest — Wohnen im Binnenhafen”. wb

Hier sind Handarbeit und Geschick gefragt: Bauzeich-
nerin Anna-Luisa Segeler zeigt die Bleistiftskizze und
das Gegenstiick im Rechner.

Pascal Hewel vor der Kantbank: Hier werden auch
Auftragsarbeiten fir Kunden aus der Metallbau-

branche erledigt. Fotos: Wolfgang Becker/Lindemann

Eisentrager oder Edelstahl: Je nach Anforderung wird
in den Werkhallen das passende Material verbaut.

totyp steht auf dem Parkplatz vor dem BauErlebnisHaus
in Stade und darf gut und gern als ,,stylisch” bezeichnet
werden. Hier trifft Hightech auf das klassische Metall-
bauhandwerk — ein Beleg, dass sich Moderne und Tradi-
tion keineswegs ausschlieflen. wb
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»Wir beraten Sie mit dem
Sparkassen-Finanzkonzept
individuell zu lhren aktuellen
Zielen und Wiinschen.

Wir sprechen klare
Empfehlungen aus und
bieten lhnen eine ganz
persoénliche Lésung.

Wir nehmen uns
ausreichend Zeit fiir Sie.”

Stefan Biiltemann, Harburg
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er Regionalbereich Nord der Aurelis
Real Estate GmbH & Co. KG ist nach
Hamburg-Altona in die HarkortstralRe
79 gezogen. Das unternehmenseige-
ne Birogebaude liegt auf dem Ge-
lande der Mitte Altona, einem der
groften Hamburger Stadtentwick-
lungsprojekte. Die Aurelis ist hier eine
von mehreren Grundstlckseigentu-
mern. Sie entwickelt ihre Teilflache,
saniert die denkmalgeschiitzten Ge-
baude der Giiterhalle und Kleiderkas-
se, stellt die Infrastruktur her und rea-
lisiert die geplanten Hochbauten.
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Joachim Wieland, CEO von Aurelis,
Uiber die Mitte Altona: ,Mit unserem
Projekt stellen wir der Stadt Hamburg
einen Teil des dringend bendtigten
Wohnraums zur Verfugung. Insge-
samt wird Aurelis hier bis zu 100 Mil-
lionen Euro investieren.”

700 der insgesamt 1400 Quadrat-
meter Buroflache im Gebaude wer-
den kiinftig von Aurelis genutzt. Die
Gbrige Flache, teilbar ab 200 Qua-
dratmeter, ist fir zusatzliche Mieter
vorgesehen. Fur Torsten Wollen-
berg, Leiter der Region Nord, ist der

Projektentwickler
Aurelis Nord zieht
in die Mitte Altona
— Bis zu 100 Millio-
nen Euro Investitio-
nen fir Wohnen
und Gewerbe

IBA Hamburg startet nichste
Vermarktungsetappe

Am 21. April beginnt der Run auf Einfamilienhaus-Grundstiicke in Neugraben-Fischbek

as Neubaugebiet Fischbeker Heid-
brook, gelegen auf dem Areal der
ehemaligen Réttiger-Kaserne in
Netgraben-Fischbek, dirfte eines
der letzten groRen Hamburger
Wohngebiete sein, in denen eine re-
lativ lockere Bebauung angeboten
wird. Das zumindest ist die Ansage
von Hamburgs Oberbaudirektor
Jorn Walter (Bericht Seite 7). Es wun-
dert also nicht, dass sich die Grund-
stlicke grofer Nachfrage erfreuen.
Karen Pein, Geschaftsflihrerin der
IBA Hamburg, kann das nur bestati-
gen. Ab 21. April, 12 Uhr, ist jetzt
der nachste Bauabschnitt ,,auf dem
Markt”. Es geht um weitere 72 Ein-
familienhaus-Grundstiicke, davon
sogar wieder einige wenige in der
sehr begehrten Waldrand-Lage. Das
Gros verteilt sich jedoch Uber das
gesamte Baugebiet. Es gilt das ,First
come - first serve”-Prinzip: Wer zu-
erst eine vollstaindige Bewerbung
mit Finanzierungsvorabzusage einer
Bank und Bewerbungsbogen ein-
reicht, bekommt den Zuschlag.

Um mal ein Geflhl fir die Marktsi-
tuation zu bekommen: Von den
55 Grundstiicken fur Einfamilienhau-
ser, die im April 2015 erstmals ange-
boten wurden, sind derzeit gerade
noch acht zu haben. Die Nachfrage
ist ungebrochen. Karen Pein rechnet
auch fiir die jetzt anstehende Etappe
mit einem Run auf freie Flachen. Und

das, obwohl die IBA die Qualitats-
messlatte hoch gehangt hat. Gebaut
werden konnen entweder Hauser
aus dem aktuellen IBA-Katalog (ist
bereits im Internet einzusehen) oder
aber eigens entwickelte Architektur-
entwiirfe, die den dort angesetzten
Vorgaben beispielsweise an den
Energieverbrauch entsprechen.
Karen Pein: ,,Das wurde durchaus
genutzt. Rund 16 Prozent der Kun-
den wollten bislang eigene Entwiirfe
umsetzen, die dann vom Gestal-
tungsbeirat geprift wurden.” Der
Gestaltungsbeirat ist ein Fachgremi-
um der IBA Hamburg, welches alle
eingereichten individuellen Architek-
turentwiirfe sichtet. Monatlich tref-
fen Vertreter der IBA, der Behorde fiir
Stadtentwicklung und Umwelt und
des Bezirks Harburg mit Architekten
zusammen, um die individuell ge-
planten Hauser zu beurteilen und
freizugeben. Den Vorsitz des Gestal-
tungsbeirats hat die renommierte Ar-
chitektin Prof. Inken Baller aus Berlin.

, Wir sind von dem
Verfahren tiberzeugt!“

Der urspringlich nach einer Archi-
tekturborse entstandene Hauskata-
log ist mittlerweile Gberarbeitet wor-
den. Weniger beliebte Modelle wur-
den herausgenommen, neue Model-
le — mit Klinker und Satteldach —

)

IBA-Geschaftsfihrerin Karen Pein
ist sehr zuversichtlich, dass sich
auch die neuen Flachen im
Fischbeker Heidbrook schnell
verkaufen lassen.

Foto:IBA Hamburg / Bente Stachowske

kamen hinzu, da diese Bauweise
sehr beliebt ist. Pein: ,Der Katalog
ist jetzt in der dritten Auflage und
wurde immer starker auf die Wun-
sche der Kunden zugeschnitten. Das
hat sich sehr bewahrt, und wir sind
von dem Verfahren iberzeugt.”
Und: Ein von der IBA favorisierter
Haus-Typ hat es sogar in den Vie-
brock-Katalog geschafft (Technolo-
gie-Special Seite 31).

Ahnlich rasant verlduft die Entwick-
lung weiter ostlich auf der anderen
Seite der B73. Das dortige Baugebiet
Vogelkamp Neugraben wird eben-

gebau?g

ier wird.

Umzug in die Mitte Altona ein klares
und deutliches Bekenntnis zum
Standort Altona und zum Projekt:
,Auf unserem Gelande werden etwa
450 Wohneinheiten realisiert, allein
260 davon in den sogenannten
Kranbauten. AuBerdem sollen sich
Gewerbe und Einzelhandel auf dem
Geldnde ansiedeln. Die Mitte Altona
ist eines der wichtigsten Projekte in
der Region Nord. Da ist es fiir uns
folgerichtig, dort hinzuziehen.”

Mitte Februar begann der Riickbau
der Osthalle. Der mittlere Bereich
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falls stark nachgefragt. Im zweiten
Bauabschnitt sind 98 Prozent der
Einfamilienhaus-Grundstiicke  ver-
marktet, im Bauabschnitt 3A 71 Pro-
zent. Sobald hier die 80 Prozent er-
reicht sind, geht Bauabschnitt 3B an
den Start. Karen Pein: ,Uns liegen
bereits Anfragen vor.”

Fir beide Quartiere mit insgesamt
rund 2300 Wohneinheiten gilt:
50 Prozent Geschosswohnungsbau,
25 Prozent Einfamilienhauser, 25 Pro-
zent Reihenhduser. Letztere werden
an Bautrdgergesellschaften verge-
ben und sind - ,bereits alle verge-
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Das neue Domizil der Aurelis Region Nord:
Harkortstral3e 79 in der Mitte Altona.

Die Abbrucharbeiten des nicht denkmalgeschutzten Teils

der ehemaligen Gliterhallen sind bereits im Gange.

wird dabei nur zum Teil, der 6stliche
ganz zuriickgebaut. So wird die Vo-
raussetzung zur Errichtung der rund
260 Wohneinheiten in den Kranbau-
ten geschaffen. Bis Ende Marz wur-
den etwa 1000 Tonnen Baumaterial
abgerissen.

Parallel zum Riickbau wird der ande-
re Teil der unter Denkmalschutz ste-
henden Osthalle saniert. lhr sidli-
cher Bereich wird nach aktuellem
Planungsstand bis 2017 zu einem
Nahversorgungszentrum fiir das
entstehende Quartier umgebaut.
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ben”, wie die IBA-Chefin sagt. Sie
betont: Die Lage ist in beiden Fallen
gut, und die Grundstiicke sind fir
Hamburger Verhaltnisse unschlag-
bar glinstig.” Was sich nordlich der
Elbe bereits herumgesprochen hat —
jeder zweite IBA-Kunde kommt aus
dem Norden der Stadt. Vor allem
junge Familien lassen sich im Ham-
burger Siiden nieder.

Baustart im Sommer

Noch sieht es im Fischbeker Heid-
brook ubrigens nicht sehr wohnlich

Fotos: Aurelis

Neben dem Hauptmieter Edeka
werden zusatzlich eine Drogerie, ein
Backshop und ein Biomarkt in das
Gebaude einziehen. Die Mietvertra-
ge daflir wurden bereits im vergan-
genen Jahr unterzeichnet.

Die gegenlberliegende Westhalle
wird von verschiedenen gewerbli-
chen Mietern genutzt. Der Innenhof
wird nach Fertigstellung des gesam-
ten Quartiers der zentrale Platz und
das Herz der Mitte Altona sein. Ziel
ist es, einen Ort mit hoher Aufent-
haltsqualitat zu schaffen. rp

Dieser Plan zeigt
den Status quo:Blau
umrandet sind die Flachen,

die jetzt in die Vermarktung gehen.
Startist am 21. April um exakt 12 Uhr.

Graphik:IBA Hamburg GmbH

aus. Die Baustrallen sind angelegt,
werden aber erst zu richtigen StralRen
ausgebaut, wenn ein Grolteil der
Hauser steht. Der erste Spatenstich
fur ein Einfamilienhaus soll im Herbst
2016 stattfinden. Bereits fiir Sommer
ist der Baustart fir den Neubau eines
Nahversorger-Zentrums mit Super-
markt, Drogeriefiliale und Sparkas-
sen-Servicepoint sowie 50 Wohnun-
gen geplant. Das Gebdudeensemble
markiert zugleich den westlichen
Quartierseingang. Investor und Ver-
mieter ist die Procom Invest GmbH &
Co. KG aus Hamburg. wb

Der besondere
Arbeitgeberverband

Der Arbeitgeberverband Stade, Elbe-Weser-Dreieck e.V.
(AGV) ist ein regionaler Zusammenschluss von mehr als
375 Uberwiegend mittelstandischen Unternehmen. Die
Mitgliedschaft im AGV fiihrt zu keiner Bindung an einen
Tarifvertrag und ist tariffrei.

ARBEITGEBERVERBAND
STADE
ELBE-WESER-DREIECK e. V.

Rechtsberatung

Fur lhr gutes Recht geben
wir die richtigen Antworten.
Unsere erfahrenen Rechts-
anwaélte sind Experten im
Arbeitsrecht, Sozialrecht und
Tarifrecht.

ten Juristen.

Partner der Arbeitgeber

Rechtsschutz

Kostenfreie Prozessvertretung
unserer Mitglieder in arbeits-
und sozialgerichtlichen Verfah-
ren durch unsere spezialisier-

Tel.

Weiterbildung

Seminare fur Unternehmer und

leitende Mitarbeiter/innen zu:
Arbeitsrecht, Steuerrecht, So-
zialversicherung. Fiir die Aus-
zubildenden bieten wir schul-
begleitenden Unterricht in
Wirtschafts- und Rechtslehre.

Arbeitgeberverband Stade
Elbe-Weser-Dreieck e. V.

PoststraBe 1 « 21682 Stade
04141/4101-0

Fax 0 4141/410120
www.agv-stade.de

kompetent ¢ engagiert ¢ innovativ

Information

Praxisorientierte Rundschrei-
ben fiir Arbeitgeber mit um-
fangreichen Informationen zu
Wirtschaftsfragen, Grundsatz-
urteilen, Steuerrecht, Lohn-
und Tarifpolitik.

Netzwerk

Als eine der bedeutenden
Unternehmerorganisationen
in der Region halt der Arbeit-
geberverband mit Verwaltung,
Wirtschaft und Politik stéandig
Kontakt. Ein Informationsnetz-
werk mit klarem Wettbewerbs-
vorteil!

MEDIEN

DAMIT DIE BOTSCHAFT ANKOMMT

Gluckstadter Strafe 10 / 21682 Stade / 04141.93130 / info@medienzentrum-stade.de

@ @
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Er hebt die Vorziige des
Standortes Buxtehude hervor:
Erik Peuschel, Mitglied der
Geschaftsfihrung von

Engel & Volkers Commercial
in Hamburg.

iele Jahre zéhlte Interpane zum Kreis
der ‘produzierenden Unternehmen
in Buxtehude. 2015 gab der Isolier-
glashersteller den Standort jedoch
auf und verkaufte das Geschaft an
die Flachglas Buxtehude GmbH, die
Anfang 2016 Insolvenz anmelden
musste. Da die Halle und das
21 000  Quadratmeter  groRe
Grundstiick nach wie vor im Besitz
von Interpane sind, wird nun eine
Nachnutzung gesucht. Das Unter-
nehmen hat Engel & Vélkers Com-
mercial Hamburg damit beauftragt,

Es geht um die Halle mit dem
blauen Dach in der Mitte des
Fotos: Hier ist Platz fur eine
Neuansiedlung im Industriege-
biet Buxtehude.

Fotos:Engel & Vélkers Commercial Hamburg
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einen entsprechenden Betrieb zu
finden.

Die Aktivitaten der Flachglas GmbH
in Buxtehude sind mittlerweile ein-
gestellt. Das heilt: Die 4000-Qua-
dratmeter-Halle am Weidegrund im
Gewerbegebiet Alter Postweg steht
sofort zur Verfligung. Erik Peuschel,
Geschaftsfiihrungsmitglied bei
Engel & Volkers Commercial, sagt:
»Die Halle ist beispielsweise hervor-
ragend fiir ein Unternehmen aus
dem Bereich Stahlbau/Maschinen-
bau geeignet. Sie verfligt tiber eine
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Engel & Volkers sucht
Nachnutzer fiir ehemalige

Interpane-Immobilie

4000-Quadratmeter-Halle mit Krananlage und Erweiterungspotenzial
im Gewerbegebiet Alter Postweg

grofle Krananlage und ist mit Last-
wagen befahrbar. Das Gebdude ist
in sehr gutem Zustand und bietet
auch eine Biroflache. Durch die
Lage an der Kreisstrale konnte sich
hier allerdings auch gut ein Unter-
nehmen ansiedeln, das beispiels-
weise Gabelstapler oder Hebebiih-
nen verleiht und verkauft. Das
grofe Grundstiick bietet sich als
Ausstellungsflache geradezu an. Da
lieRe sich wirklich gut etwas draus
machen. Auch Erweiterungspoten-
zial ist vorhanden.”

Das Grundstiick liegt im Industriege-
biet — was weitreichende Nutzungs-
optionen eréffnet. Peuschel ist opti-
mistisch, hier einen interessanten
Kaufer zu finden. Auch ein Mietver-
trag ist denkbar.

Erik Peuschel: ,Buxtehude ist ein at-
traktiver Standort. Sowohl was die
Lebensqualitat in der Stadt angeht
als auch die ErschlieBung.” Und:
Fachkrafte lassen sich hier gut finden
und auch ansiedeln: Wahrend auf
Hamburger Stadtgebiet der Traum
vom Eigenheim héufig an den exor-

bitanten Grundstiickspreisen schei-
tert, bietet das Umland Konditionen,
die es auch mit einem Facharbeiter-
gehalt méglich machen, ein Haus zu
bauen. Fiir den Immobilienspezialis-
ten sind das alles Griinde, die daftir
sprechen, hier gute Chancen auf die
Ansiedlung eines neuen Betriebes zu
haben. AuRerdem ware es nicht das
erste Mal, dass Engel & Volkers Un-
ternehmen speziell fir Buxtehude
begeistert. wb
B Kontakt:
Erik.Peuschel@EngelVoelkers.com

Wohnungsbau, Wohnungsbau,
Wohnungsbau!

PERSPEKTIVE Hamburgs Oberbaudirektor J6rn Walter zum Thema Wachstum:
,Die Zeiten haben sich geandert!” — Vortrag beim Wirtschaftsverein

Von Wolfgang Becker

eit'175 Jahren pflegt Hamburg das
»Oberbaudirektorentum®. Bislang
sind es neun an der Zahl — der aktu-
elle Oberbaudirektor, Professor Jorn
Walter, war jetzt Gastredner bei der
Marz-Veranstaltung des Wirtschafts-
vereins fir den Hamburger Stden.
Mit rund 150 Gasten sorgte er im
Kulturspeicher fir ein ungewohnlich
volles Haus. Sein Thema war mit
»~NOlympia 2024 in Hamburg - und
nun? Es geht weiter!” {berschrie-
ben, lautete aber eigentlich ,,Ham-
burg metropolitan — Perspektiven
des Wachstums”. Was Star-Motiva-
tor Walter dort in einer bilderreichen
Prasentation mitteilte, dirfte man-

chen Besucher schwer beeindruckt
haben. Die Devise der Hansestadt
lautet ,Wohnungsbau, Wohnungs-
bau, Wohnungsbau”.

Die Zeiten, als Biirgermeister Olaf
Scholz den Bau von jahrlich 6000
neuen Wohnungen ankiindigte,
sind noch nicht allzu lange her.
6000 — wie sollte das wohl gehen?
Zweiflern sei gesagt: Diese Zahlen
sind langst Makulatur. ,Wir haben es
zurzeit mit 20 000 Neublrgern pro
Jahr zu tun. Das war in dieser Gro-
Renordnung nicht zu erwarten und
wird die Stadt verdndern”, kiindigte
Walter an. Die exorbitant hohe Zahl
hat ihre Ursache zu einem groRen
Teil in dem Fllichtlingszustrom. Wal-
ters Haltung ist da eindeutig: ,Wir

So konnte die neue Wohnbebau-
ung am Baakenhafen in der Ham-
burger Hafencity aussehen - ein

neues Quartier am Wasser.
Visualisierung: Hafencity Hamburg

konnen uns der Aufgabe nicht ent-
ziehen, diese Leute ordentlich unter-
zubringen. Wichtig ist, dass wir alle
Stadtteile und Bezirke gleich behan-
deln. Es kann nicht sein, dass die
Schwaichsten die grofite Last zu tra-
gen haben. Das viele Geld, Hunder-
te Millionen Euro, sollten wir aller-
dings dazu nutzen, dauerhaften und
guten Wohnraum zu schaffen. Wir
mussen in den Wohnungsbau inves-
tieren und nicht in den Umbau von
Baumarkten oder die Errichtung von
Containerdorfern.”

Walters Prognose: Mitte der 2020er-
Jahre diirfte Hamburg die 1,9 Millio-
nen-Einwohner-Grenze erreicht
haben, selbst die Zwei-Millionen-
Marke sei in Sicht. Was bedeutet:
Binnen zehn Jahren miissen 120 000
neue Wohnungen her — 10 000 bis
12 000 pro Jahr. Der Oberbaudirek-
or: ,,Und darauf sind wir planungs-
rechtlich gar nicht eingestellt.” Die
Frage laute: Wo soll die Stadt wach-
sen? Die Antwort: vor allem in den
Rand- und AuRenbereichen, denn
nur dort sei geniigend Flache vor-
handen. Zum Beispiel in Sandbek an
der Westgrenze zum Landkreis Har-
burg.

Zwei Millionen
Einwohner?

Wie die Mega-Aufgabe geldst wer-
den soll, ist noch unklar, aber Walter
sagt: ,Wir missen schauen, wie es
die anderen machen. Es geht um
Standardisierung, Kostensenkung
und Férderung im Wohnungsbau.
Aber: Wir brauchen dazu den Ehr-
geiz, es besser zu machen als die
Vorgangergenerationen.” Er erin-
nerte an die Nachkriegsjahre, aber
vor allem auch an die 1920er-Jahre,
als in Hamburg diverse Schumacher-
Bauten entstanden. Der damalige
Oberbaudirektor Fritz Schumacher
driickte der Stadt seinen Stempel
auf und l6ste schier uniiberwindli-
che Probleme, denn schon damals
stand Hamburg vor dem Problem,
schnell zig Tausend Wohnungen

Hamburgs Oberbaudi-
rektor J6rn Walter im
Kulturspeicher: Er sorgte
flir eine der am starksten
besuchten Monatsveran-
staltungen des Wirt-

schaftsvereins.
Foto: Wolfgang Becker

bauen zu missen, um die Menschen
unterzubringen. Was Schumacher
leistete, beeindruckt Fachleute und
Stadtplaner bis heute.

Erhebliche Potenziale

Ahnliches gilt es jetzt zu wiederho-
len — qualitativ hochwertigen, aber
dennoch giinstigen Wohnraum zu
schaffen. Walter sieht Potenzial
unter anderem in der Hafen-City, in
der neuen Mitte Altona, auf dem A7-
Deckel, an den , endlosen Wasserla-
gen” im Hamburger Osten, sogar
auf dem Geldnde der Trabrennbahn
in Bahrenfeld (Wenn sich Galopper
und Traber auf eine Rennbahn ver-
standigen . ..) und natirlich im
Hamburger Stiden. Hier gebe es er-
hebliche Potenziale. Unter anderem

soll ab 2019 eine Wohnungsbaubri-
cke auf der Trasse der Reichsstrale
entstehen. Walter: ,Das heil3t: Rund
2000 Wohnungen am Wasser, denn
dort flieRt der ARmannkanal.” Fir
Wilhelmsburg miisse eine ganz neue
Typologie des Wohnungsbaus ent-
wickelt werden. Am Ende gehe es
um die Verbindung der Hamburger
mit der Harburger City.

Planinderung
im Siiden?

Auch fiir Neugraben-Fischbek zeich-
net sich ein Schwenk ab: ,Die bei-
den Neubaugebiete sind so diinn
besiedelt, wie wir es heute nicht
mehr machen wiirden”, sagte Wal-
ter. ,Und wir mussen uns fragen, ob
wir das Gelande der ehemaligen
Rottiger-Kaserne im Norden nicht
mit zusatzlichen Wohnungen statt
mit Gewerbe besetzen sollten. Zum
Einen gibt es fiir Gewerbe keinerlei
Nachfrage, zum Anderen wiirde sich
planungsrechtlich nichts @ndern.”
Dasselbe gilt fiir das Wohngebiet
Vogelkamp. Dort ist zwischen Bahn
und Parkanlage ein langgestreckter
Streifen fiir Gewerbe freigehalten
worden. Fiir das Mischgebiet gibt es
laut Walter ebenfalls keine Nachfra-
ge aus dem gewerblichen Lager.
Dort ware aber Platz flr weitere 300
bis 350 Wohnungen an der Bahn-
strecke. Den Protest hat er offenbar
schon im Ohr, aber seine Botschaft
ist eindeutig: , Die Zeiten haben sich

1

gedndert!
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Birte Christiansen

PR UND MARKETING FUR DEN MITTELSTAND

Bertha-von-Suttner-Allee |

21614 Buxtehude

Telefon 04161 5541-48
info@kommunikationskontor.eu
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B 1 DE Dank RISE und BID: Jetzt wird der

noLer 2 Harburger Sand hiibsch gemacht

Citymanagement plant mit privaten und 6ffentlichen Mitteln -
Die Stadt beschliel3t Férdergebiet — Auch die Holertwiete profitiert

= = | ) tit und stark nachgefragten Angeboten sowie Wohnen
— Dieser Plan . . . ..
e — ~  Jeigtdas BID- entwickeln. Harburgs Bezirksamtsleiter Thomas Vélsch:
S -, = 4-:;, - Gegiet Sand/ »Eine gute Entscheidung, die zusatzliche Handlungsop-
“.'IE_"_.-" il i b Hélertwiete. tionen und Entwicklungschancen fiir die Harburger City
— d |

- "? o R Hier beteiligen

-J_' Y, < J ¥ B ‘ = sichdie Grund-
el I NI |~ besitzer,darun-

"//./////z /)/”/}’”;;i///m,,,,,/;, = | terdie Sparkas-
Y = p 2 se Harburg-
¢ // ///////%)%1 " Buxtehude,die
f = %///////*«Tf'“-h e 3 Haspa und die
s (S T A Commerzbank,
==X e aa=-Ehad.
T “':“!L'F"/,-r_- LEL > . an der Aufwer-
- T ?/////‘%///{/////{/J/fﬂ tung des Quar-

Elig ) tiers. Blau
— % h =3 = ge"strlchel'f:dle
_\7_ —ay - = Fldchen, die
R L - et ;__-_,."-‘ verschénert
- PR | R EE— werden sollen.
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ie Entwicklung der Harburger Innenstadt ist seit Jahren
ein Dauerthema in den Gremien, die sich zur Aufgabe
gemacht haben, aus dem einstigen Oberzentrum im
Hamburger Stiden wieder einen attraktiven Standort zu
machen. Jetzt sind zwei Entscheidungen gefallen, die
auf einen erneuten Schub ins Positive hoffen lassen.
Zum Einen ist die Harburger Innenstadt zum RISE-Ge-
biet erklart worden, zum Anderen wird es mit dem
Quartier rund um den Sand und die Holertwiete einen
zweiten Business Improvement District (BID) geben —
dort soll in einer gemeinsamen Kraftanstrengung der
Grundeigentiimer eine Verbesserung der Situation des
Einzelhandels herbeigefiihrt werden.

Die Hamburger Senatskommission flir Stadtentwick-
lung und Wohnungsbau hat die Festlegung des Forder-
gebiets Harburger Innenstadt/EiRendorf-Ost beschlos-
sen — das gilt insgesamt fiir eine 216 Hektar grof3e stad-
tische Flache. Die Anpassung an veranderte stadtebau-
liche Anforderungen sowie die Stabilisierung und Auf-
wertung des Gebiets wird nun ein neuer Schwerpunkt
der bezirklichen Arbeit bis 2023 werden. Ziel: Die Har-
burger Innenstadt soll sich wieder zu einem attraktiven,
belebten urbanen Zentrum mit hoher Aufenthaltsquali-

bietet.”

Ein erstes sichtbares Projekt wird die Umgestaltung der
Flache rund um den Sand sein, auf dem auch der Wo-
chenmarkt stattfindet. Dazu werden Mittel des Bezirks-
amtes, der Bezirksversammlung, der Stadtebauférde-
rung und des BID in Griindung genutzt. Allein aus RISE-
Mitteln sollen fir die Sand-Flache 2,2 Millionen Euro
bereitstehen.

Unter Regie des Citymanagement Harburg e.V. geht
mit dem BID Sand Holertwiete das zweite Entwick-
lungsgebiet an den Start. Bereits in der Verlangerung ist
das BID Luneburger StralRe. Rund um den Sand ist die
Situation etwas Ubersichtlicher, denn dort gibt es ins-
gesamt ,nur” 33 Grundeigentiimer, von denen sich die
Mehrheit fir das BID ausgesprochen hat. Je nach
GrundstlicksgrofRe beteiligen sich die Eigentlimer mit
Beitrdgen an der Finanzierung von Mallnahmen, die
der Aufwertung des Standortes niitzen.

Das Vorhaben ist bereits seit 2009 in der Pipeline. Mehr
als ein Dutzend Sitzungen haben seitdem stattgefun-
den —jetzt ist die Auslegung des Antrags abgeschlossen.
Mit 94 Prozent haben sich die Eigentliimer fiir das BID-
Konzept ausgesprochen, was dazu flihrt, dass sich nun
alle finanziell beteiligen miissen. Aufgabentrédger, wie es
so schon heilt, ist das Citymanagement mit Geschafts-
flhrerin Melanie-Gitte Lansmann an der Spitze. Sie
rechnet damit, dass in den kommenden drei Jahren
rund 845 000 Euro allein aus dem BID-Topf zur Verfi-
gung stehen: ,Davon werden rund 600 000 Euro fir
BaumafRnahmen, neue Oberflaichen und Stadtmoblie-
rung ausgegeben.” Oder auch das Entfernen von Pol-
lern. Lansmann: ,Der Sand ist Hamburgs Pollermu-
seum. Alles, was wie ein Poller aussieht, steht hier
herum. Kurz: Die Poller miissen weg!”

Der Sand gilt stadtplanerisch als Scharnier zwischen
Harburg und dem Binnenhafen. Hier treffen die Be-
wohner aus dem ,alten Harburg” und die aus dem
neue Quartier am Wasser aufeinander. Der Wochen-
markt zieht an. Uber eine Aufwertung des teils in die
Jahre gekommenen Sand wird bereits seit Jahrzehnten
diskutiert. Jetzt scheint es konkret zu werden. wb

Metallbauten - schon und praktisch.

Individuelle und stilvolle Losungen fir Haus und Garten. Besuchen Sie uns im BauErlebnis-
Haus fir individuelle Ideenverwirklichung. Unsere Ausstellung BAUEN ERLEBEN macht das
ABC des Bauens erlebbar.

LINDEMANN
Metallbau

¢ Terrassenlberdachungen
¢ Vorddcher

e Carports

e Treppen und Gelander

e Reparatur und Nachbau
¢ Pavillons

J. Lindemann GmbH & Co. KG | info@lindemann-gruppe.de | www.lindemann-gruppe.de ﬁ‘

Telefon 04141 526-0 | Qualitat seit mehr als 100 Jahren: Hochbau | Einfamilienhausbau
Metallbau | Fenster und Tiiren | Immobilien und Grundstiicke | Projektentwicklung

LINDEMANN

WIR BAUEN ZUKUNFT

LINETE MANN
\ &/ BAUEN ERLEBEN
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Das Doppel-U im
Harburger Binnenhafen

Bereits ein Drittel der Wohnungen vermietet -
Erstbezug: 1. September 2016 — Musterwohnung eingerichtet

wei moderne Baukorper mit 140 Mietwoh-
nungen und insgesamt gut 11 000 Qua-
dratmetern Wohnflache ragen an der Theo-
dor-Yorck-Stralle empor: Damit gehéren die
beiden Hauser des Doppel-Us, die ehemals
gern als Hofe benannt wurden und jetzt als
,Phoenix Homes” zahlreiche Mieter locken,
zweifellos zu den bedeutsameren Woh-
nungsbauprojekten im Harburger Binnen-
hafen. Bereits im Januar stellte der Projekt-
entwickler, die Revitalis Real Estate AG aus
Hamburg, die liebevoll eingerichtete Mus-
terwohnung vor und vermeldete bereits in
der Anfangsphase der Vermarktung
15 Mietvertrage und eine Option auf
20 weitere Unterschriften. Kurz: Die Nach-
frage war von Beginn an groR. Aktuell hat
sich die Situation stetig weiterentwickelt:
45 Wohnungen waren Mitte Marz vermietet
— plus Mietoption fiir zehn weitere.

Bereits im Sommer soll das Quartier an der
Theodor-Yorck-StraRe fertiggestellt werden.
Erstbezugstermin ist der 1. September. Die
Wohnungen sind zwischen 52 und 145
Quadratmeter groB, haben zwei bis flinf
Raume und kosten im Durchschnitt 11,90
Euro Miete pro Quadratmeter. Sie sind kom-
fortabel ausgestattet — mit Einbaukiiche,
FuRbodenheizung und modernen Badern.
Im Staffelgeschoss werden den Mietern
zudem Dachterrassen mit Weitblick ange-
boten.

Die Vermarktung hat das Maklerbiro Hafer-
kamp ubernommen. Geschiftsfihrer Sieg-
mund Lorenscheit wundert sich nicht tiber
die Nachfrage: ,Harburg wird generell un-
terschatzt.” Alexander Kuhlendahl, Leiter
des Asset Managements bei Revitalis, sagt:
»Wir sind mit der Nachfrage sehr zufrieden
und freuen uns, dass wir augenscheinlich
die richtige Planung am richtigen Standort
umsetzen.” So sieht es auch der Immobi-
lienmarkt, denn das Objekt ist als Kapitalin-
vestment langst an die Bayerische Apothe-
kerversorgung verkauft worden.

Was fiir potenzielle Mieter noch wichtig ist:
Zu dem flinfstockigen Komplex (plus Staf-
felgeschoss) gehort auch eine Tiefgarage
mit 114 Stellplatzen, die tber einen Aufzug
erreicht wird. Ein Tiefgaragenplatz wird mit
85 Euro Monatsmiete berechnet. Alle Woh-
nungen sind mit Breitbandanschluss von
willy.tel ausgestattet und bieten somit einen
multimedialen Hochststandard. Die FuRbo-
den sind mit Echtholzparkett in Eiche in
einem modernen, aber auch zeitlosen De-
sign belegt. GroRzligige Balkone und Ter-
rassen sind ein Muss. Im Erdgeschoss sind
elf barrierefreie Wohnungen mit eigenem
Gartenanteil und Rollldden zu haben. Nach
den bisherigen Erkenntnissen ziehen die
»Phoenix Homes” (ibrigens nicht nur Inte-
ressenten aus dem Bezirk an. Viele der Mie-
ter stammen auch aus dem Norden Ham-
burgs. wb
Web: www.phoenix-homes.de

Lichtreflexe: Alexander Kuhlendahl, Leiter des Asset
Managements bei Revitalis, und Projektmanagerin
Katharina Schotka, zustandig fiir die ,Phoenix Homes”,
sitzen am Esstisch in der Musterwohnung.

Die Musterwohnung hat 103 Quadratmeter. Hier
bekommen potenzielle Mieter einen Eindruck von der

Quialitat und der Atmosphére. Fotos: Wolfgang Becker

Siegmund
Lorenscheit
(Haferkamp)
zeigt den
Belegungs-
plan (Stand
Januar). Er ist
fur die Ver-
mietung ver-

W antwortlich.

W ™



KOMMUNIKATION

20 Jahre PR- und Marketing-Erfahrung: Agentur-

Inhaberin Birte Christiansen.

Fotos:ein

EIN FALL FUR

SCHLARMANNvoNGEYSO
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Von Gunter
Troje,
Rechtsanwalt,
Fachanwalt
fur Arbeits-
recht

KOLUMNE VON

Viele Arbeitgeber kennen folgende Situati-
on: Man betritt das Buro eines Mitarbei-
ters, der erschrocken zur Maus greift, um
den Bildschirminhalt hektisch wegzukli-
cken und mit errotetem Gesicht die Arbeit
wieder aufzunehmen. Angenommen, der-
artiges tritt haufiger auf, drangt sich der
Verdacht auf, der Mitarbeiter gehe wah-
rend seiner Arbeitszeit eher privaten als
dienstlichen Dingen im Internet nach.
Dies stoRt jedoch gerade dann, wenn der
Mitarbeiter ansonsten sehr darauf achtete,
plinktlich nach Hause zu gehen, auf wenig
Gegenliebe.

Auf die private Internetnutzung angespro-
chen, bestreitet der Mitarbeiter eine solche.
Der Arbeitgeber lasst daher auf dem Rech-
ner des Mitarbeiters den Browserverlauf
Uberprifen. So wird festgestellt, dass der
Mitarbeiter wahrend der Arbeitszeit vor
allem mit der Pflege seines Facebook-Ac-
counts beschaftigt ist. Der Arbeitgeber
nimmt dies zum Anlass fiir eine fristlose
Kiindigung. Vor dem Arbeitsgericht wendet

WWW.BUSINESS-PEOPLE-MAGAZIN.DE

Erst das Konzept, dann die Umsetzung:
So arbeitet das KommunikationsKontor in
Buxtehude — Gesprach mit Birte Christiansen

arketing, Presse- und Offentlichkeitsar-
beit kostet Zeit und Geld - und wird
deshalb gerade in kleineren Unterneh-
men nicht selten stiefmitterlich behan-
delt. Mal schnell einen kleinen Flyer in
Auftrag geben oder eine Anzeige ge-
stalten lassen. Das war es. Genau diese
Art der Kommunikation halt Birte Chris-
tiansen nicht fir zielflihrend. Die Griin-
derin des KommunikationsKontors in
Buxtehude (2009) und ihre Mitarbeite-
rinnen arbeiten mit den Kunden kon-
zeptionell und Uberprifbar. ,Grundla-
ge fur die Zusammenarbeit mit unseren
Kunden ist die Partnerschaft auf Augen-
hohe. Wir sind nicht daran interessiert,
mit einer Imagebroschiire Geld zu ver-
dienen, wenn sich im Gesprach heraus-
stellt, dass wir mit einem journalisti-
schen Text oder einer Informationsver-
anstaltung Vertrauen aufbauen, Pra-
senz erhohen oder Differenzierung
vom Wettbewerb erreichen konnen”,
erklart Birte Christiansen.

,Wir machen keinen Aktionismus auf
Zuruf, sondern denken und arbeiten
strategisch”, erlautert sie ihr Konzept
beim Termin mit B&P im alten Torbo-
genhaus der ehemaligen Buxtehuder
Kaserne. Dort hat sich ein interessantes
gewerbliches Biotop gebildet — Anwal-
te, Kreative, Musikschulen, Fitness. Im
ersten Stock belegt das Kommunikati-
onsKontor mehrere Raume. Birte Chris-

Kontrolle vs. Datenschutz:
Private Internetnutzung am
Arbeitsplatz . . .

der Mitarbeiter ein, die Auszlige aus dem
Browserverlauf dirften als Beweismittel
nicht verwendet werden. Die Einsicht des
Arbeitgebers ohne seine Einwilligung habe
gegen das Datenschutzgesetz verstoflen.

Das sagt das Gericht

Das Landesarbeitsgericht Berlin-Branden-
burg hielt die Kiindigung jedoch aktuell in
einem ahnlichen Fall fur wirksam. Insbe-
sondere sei der Arbeitgeber berechtigt,
den Browserverlauf fiir eine Missbrauchs-
kontrolle auszuwerten, wenn andere Mit-
tel des Nachweises nicht zur Verfligung
stiinden. Allerdings lieR es die Revision
zum Bun-desarbeitsgericht zu. Dennoch
dirfen Arbeitgeber die Entscheidung zum
Anlass nehmen, notfalls auch auf solche
Kontrollen zurlickzugreifen, um der priva-
ten Inter-netnutzung ihrer Mitarbeiter Ein-
halt zu gebieten. Ob sodann eine Kindi-
gung gerechtfertigt ist, sollte arbeitsrecht-
lich geprtift werden.

> Fragen an den Autor: troje@schlarmannvongeyso.de

tiansen erklart: ,Zundchst analysieren
wir den Ist-Zustand, dann legen wir mit
den Kunden das Ziel fest, erarbeiten
eine Strategie, flhren die entsprechen-
den MalRnahmen durch und bieten
eine Erfolgskontrolle. Denn wer inves-
tiert, will Ergebnisse sehen.”

Strategisches
Marketing

Kurz: Im KommunikationsKontor wird
strategisches Marketing angeboten.
Die Referenzen geben Birte Christian-
sen Recht: Die Agentur hat einen
Schwerpunkt im Medizin-Marketing,
berat Zahnarztpraxen im Bereich der
integrierten Kommunikation und ist
zudem in den Bereichen Wissenschaft
und Forschung sowie in der mittelstan-
dischen Wirtschaft in den Branchen
Bau, Tourismus, Gastronomie und Fi-
nanzkommunikation unterwegs. Zu
den Kunden zdhlen unter anderem die
Sparkasse Harburg-Buxtehude, der Pro-
jektentwickler HBI, die hochschule21,
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Botschaften kontrolliert senden — im Team gelingt das schnell und

auf den Punkt.

der Landkreis Harburg und die Marke
»Zum Dorfkrug” mit der Sylter Salatfri-
sche.

Nichts dem
Zufall iiberlassen

Das KommunikationsKontor bietet klas-
sische Kommunikation wie die Gestal-
tung von Drucksachen und Anzeigen
ebenso wie Pressetexte, Blog-Beitrage
oder den Entwurf einer Rede. , Wir ver-
stehen uns darauf, komplexe Zusam-
menhdnge verstandlich zu vermitteln”,
sagt die Altlanderin. Aber auch Veran-
staltungen organisiert oder moderiert
Birte Christiansen — so zum Beispiel den
Navigare-Talk mit Hamburgs Wirt-
schaftssenator Frank Horch oder den
Auftritt des Markenbotschafters und
Jahrhundertkochs Eckart Witzigmann im
Neu Wulmstorfer Restaurant ,,Zum Dorf-
krug”. Nach sieben Jahren ist das Kom-
munikationsKontor regional verwurzelt.
Birte Christiansen bestatigt: ,Wir verfu-
gen Uber ein exzellentes Netzwerk.

Die A-Klasse SCORE!

Sichern Sie sich jetzt die A-Klasse SCORE! in Urban Line mit LED-Scheinwerfern
und Aktivem Park-Assistenten. Jetzt ohne Anzahlung leasen!

Privat-Leasingbeispiel' A 160 SCORE!?

Kaufpreis ab Werk?®
Leasing-Sonderzahlung
Gesamtkreditbetrag
Gesamtbetrag

Laufzeit
Gesamtlaufleistung
Sollzins, gebunden, p. a.
Effektiver Jahreszins

Monatliche Gesamtrate

Mercedes-Benz

Das Beste oder nichts.

e emer
Hans Tesmer AG & Co. KG, Autorisierter Mercedes-Benz Verkauf und Service
Ritscherstr. 32, 21244 Buchholz, Tel.: 04186 88828-0, Liineburger Schanze 14, 216 14 Buxtehude, Tel.: 04161 738-0
Gottlieb-Daimler-Str. 1, 21745 Hemmoor, Tel.: 04771 8884-0, Stader Str. 9, 27419 Sittensen, Tel.: 04282 2061-0
Carl-Benz-Str. 10, 21684 Stade, Tel.: 04141 6063-0, Luhdorfer Str. 130, 21423 Winsen, Tel.: 04171 8828-0

Sldring 36, 27404 Zeven, Tel.: 04281 9314-0, www.tesmer.de

~

Neue Auftrage erhalten wir in der Regel
Uber personliche Empfehlung.”

Das professionelle Arbeiten hat die stu-
dierte Unternehmerin Ubrigens in der
Hamburgischen Blrgerschaft als wis-
senschaftliche Mitarbeiterin des CDU-
Politikers Wolfgang BeuBl und in der
Hotellerie, im Park Hyatt Hamburg, ge-
lernt: ,Im Hyatt wurde wirklich nichts
dem Zufall Uberlassen. Keine Entschei-
dung ohne vorherige Analyse und Ziel-
vereinbarung. Also effizienter Budget-
Einsatz.” Um mit der eigenen PR-Agen-
tur verlasslich auf hohem Niveau bera-
ten und Dienstleistungen anbieten zu
konnen, ist im KommunikationsKontor
ein kleines, aber feines Team versam-
melt, das sich durch sehr gute Ausbil-
dungen, viele Jahre Berufserfahrung
und vor allem grofes Engagement aus-
zeichnet. Zum Abschluss des B&P-Be-
suchs hat Birte Christiansen noch ein
passendes Kunden-Zitat parat: ,Je-
mand hat mal gesagt: ,Schnell und auf
den Punkt’. Genau das ist unser An-
spruch.” wb

JETZT OHNE
~ | ANZAHLUNG

24 PRESUORTEL

'Ein Leasingbeispiel der Mercedes-Benz Leasing GmbH,

SiemensstraBe 7, 70469 Stuttgart, fir Privatkunden.

Stand 10/2015. Ist der Darlehens-/Leasingnehmer

26.602,45 €
0,00 €
26.602,45 €
8.964,00 €
36 Monate
30.000 km
-4,45%
-4,36 %

249 €

7,2/4,4/5,5

Verbraucher, besteht nach Vertragsschluss ein gesetz-
liches Widerrufsrecht nach § 495 BGB. Das Angebot ist
zeitlich begrenzt und gilt bei Bestellung bis 31.07.2016.
Kraftstoffverbrauch

innerorts/auBerorts/kombiniert:

1/100 km; COz-Emission kombiniert:
126 g/km. *Unverbindliche Preisempfehlung des Her-
stellers, zzgl. lokaler Uberfiihrungskosten. Preisvorteil
gegenliber unverbindlicher Preisempfehlung des Her-
stellers auf Sonderausstattungen.
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Grunderin
Alexandra Rode
bietet ganzheit-
liche Kommuni-
kation fur kleine
und mittlere
Unternehmen.

Foto: rode-pr

Mit rode pr in die
Welt der digitalen Medien

Neue Kommunikationsagentur in Harburg gegriindet

ie klassischen Medien sind derzeit in
schwerem Wetter unterwegs — kaum
eine Branche unterliegt derart exis-
tentiellen Veranderungen wie bei-
spielsweise der Print-Bereich. Was
fur betroffene Mitarbeiter oft mit
einschneidenden Folgen zu tun hat,
stellt sich auch fiir Unternehmen
haufig als diffuse Situation dar. Die
Welt der neuen Medien ist vielfach
ein unerforschtes Land. Alexandra
Rode kennt sich in dieser Welt aus.
Die studierte Journalistin arbeitete
mehrere Jahre als PR-Managerin fir
die Hamburger stilwerk Gruppe
sowie Agenturen. Jetzt hat sie in Har-
burg selbst eine Agentur gegriindet.
Und zwar eine Kommunikations-
agentur.

Alexandra Rode wendet sich gezielt
an kleine und mittlere Unternehmen
in Harburg und Umgebung, die sich
einen Weg durch den Medien-
dschungel bahnen wollen: ,Ich
biete strategische Kommunikation,
die alle Kanale einbezieht, und bera-
te Unternehmen, die sowohl die
klassische Pressearbeit als auch den
Onlinesektor nutzen mochten.” Die

Herausforderung fiir viele Unterneh-
men ist groR: Social-Media-Kanale
sollen interessant bespielt werden.
Die eigene Webseite soll immer ak-
tuell sein. Der Draht zur ortlichen
oder Uberregionalen Presse soll vor-
handen sein. Kurz: Es geht heute
mehr denn je um ein ganzheitliches
mediales Konzept.

»Ich sehe Kommunikation als ganz-
heitliche Aufgabe”, sagt die 28-Jah-
rige, die in Dortmund geboren
wurde, in Bielefeld studierte, in
Hamburg arbeitete und jetzt in Har-
burg in die Selbststédndigkeit startet.
,Gerade von kleinen Unternehmen
und Start-ups bekomme ich positive
Resonanz auf mein Konzept. Vielen
ist es nicht moglich, mehrere Agen-
turen zu engagieren — bei mir be-
kommt der Kunde alles aus einer
Hand.” Grundsatzlich hat sich Ale-
xandra Rode nicht auf bestimmte
Branchen spezialisiert, durch die Ar-
beit fur das stilwerk hat sie aber be-
sonderen Zugang zu den Themen
Mobel, Design und Lifestyle. ~ wb

Kontakt: ar@rode-pr.de,
www.rode-pr.de

Nicole Werk,
Geschaftsflihrerin
des Medienzentrums
Stade, und Sven Ulrich
prasentieren im Biiro
eine Auswahl von
Referenzprodukten
und Drucksachen, die
die Handschrift der
Agentur tragen.

Fotos: Wolfgang Becker

SCHLARMANNvoNnGEYSO

Beratung.

SCHLARMANNvonGEYSO
Rechtsanwilte Steuerberater Wirtschaftsprifer Partnerschaft mbB
Biiro Veritaskai Harburg, Veritaskai 3, 21079 Hamburg
Biiro Alster Hamburg, Europa Passage, BergstraBe 28, 20095 Hamburg
Biiro Buchholz, SchiitzenstraBe 31a, 21224 Buchholz i.d. N.

Tel. +49 40 697989-0
www.schlarmannvongeyso.de

Wir kimmern uns um Arbeitsvertrage, Weihnachtsgeld, Kiindigungen, Abfindungen, Aufhe-
bungen, Zeugnisse, Aomahnungen, Mutterschutz, Uberstundenvergiitung, Elternzeit, Gleich-
behandlung ... wenn Sie wollen. Damit Sie sich arbeits- und steuerrechtlich auf sicherem
Boden bewegen, bietet lhnen SCHLARMANNvonGEYSO mit seinen 140 Partnern
und Mitarbeitern in bewahrter hanseatischer Tradition eine individuelle und persénliche
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,Ein guter Auftritt
muss nicht teuer sein®

Vorgestellt: Die drei Saulen
des Medienzentrums Stade -
Gesprach mit Nicole Werk
und Sven Ulrich

Is Allround-Dienstleister fiir die Gestaltung von Druck-
sachen hat sich das Medienzentrum Stade strategisch
gut platziert. Das grofRe Biiro befindet sich seit 2014
im Pressehaus an der Gliicksstadter Stralte, dem Sitz
des Zeitungsverlags Krause, mit dem Geschaftsfiihre-
rin Nicole Werk sowie Jirgen und Sven Ulrich eng zu-
sammenarbeiten. Mit den Mediengestaltern Swetlana
Foth und Arnold Borchers ist das flinfkopfige Team
komplett. Das Medienzentrum tbernimmt nicht nur
Satz-Arbeiten fur die Zeitungen des Verlags, sondern
hat beispielsweise auch die Homepage fiir Business &
People konzipiert und den Facebook-Auftritt organi-
siert.

Hochglanz fiir Opernfans

Die 36-Jahrige Nicole Werk, von Haus aus Kauffrau,
hat das von Jurgen Ulrich 1989 gegriindete Unter-
nehmen 2004 Ubernommen. Das Geschaftsmodell
basiert auf drei Saulen: Satz und Layout, einem eige-
nen Verlag und dem Bereich Internet. Werk: , Wir ge-
stalten Printprodukte von der einfachen Visitenkarte
Uber den ganzheitlichen Firmenauftritt mit Broschi-
ren, Briefkopfen, Corporate Identity, Mitarbeiterzei-
tung und Plakaten bis hin zum kompletten Hoch-
glanzmagazin.” Ein Blick in ,Das Opernglas”, ein auf-
wendiges Hochglanzmagazin fiir Opernfreunde, of-
fenbart das Potenzial der Agentur.

Da Print allein heute nicht mehr ausreicht, um in der
Offentlichkeit wahrgenommen zu werden, hat sich
Sven Ulrich auf die digitalen Kanéle konzentriert. Fir
Business & People hat er eine nagelneue Homepage
konzipiert. Responsive design sorgt dafiir, dass die In-
halte komfortabel auf dem PC, auf dem Tablet, aber
eben auch auf dem Smartphone zu lesen sind. Wer
jetzt zusammenzuckt, weil der ,Das ist doch alles so
teuer”-Nerv anschlagt, fiir den hat Ulrich folgende Er-
kenntnis parat: ,Ich stelle immer wieder fest, das viele
Leute viel zu viel Geld fiir ihren Internetauftritt bezah-
len. Ein guter Auftritt muss nicht zwangslaufig teuer
sein. Das ist ein Irrglaube.” Wer mit dem Homepage-
Gedanken spielt, eventuell eine Sanierung plant, der
findet in Ulrich einen versierten Ansprechpartner, der
beratend zur Seite steht.

Website kontra Prospekt

Trotz allem gilt: Die Website ersetzt zunehmend den
klassischen Firmenprospekt. Insofern registriert auch
das Medienzentrum eine Schwerpunktverlagerung.
Nicole Werk: ,Ist ja auch klar. Wenn ich etwas suche
oder mit einem unbekannten Unternehmen zu tun
habe, wird erstmal gegoogelt. Deshalb ist nicht nur
eine gut gemachte Seite im Netz wichtig, sondern

Sven Ulrich schaut der Grafikerin Swetlana
Foth Uber die Schulter. Die bearbeitet ein
Foto am Bildschirm.

auch der Inhalt und die Qualitat der Fotos zahlen. Wir
haben gute Texter und Fotografen, mit denen wir zu-
sammenarbeiten.”

Gedrucktes aus einer Hand

Ein besonderer Punkt ist der Verlag, der sich hinter
dem Medienzentrum verbirgt. So wird vier Mal im
Jahr die ,Stader Brise” aufgelegt, ein Stadtmagazin,
das in Zusammenarbeit mit der Stader Tourismus
GmbH, dem Stadeum, Stade aktuell sowie den Stadt-
werken Stade erscheint. Hier gibt es alle wichtigen In-
formationen. Das Medienzentrum ist fiir Konzept, Re-
daktion, Layout, Satz und Anzeigenakquise verant-
wortlich — Letzteres ist vor allem Aufgabe von Nicole
Werk. Weitere Zeitungsobjekte: ,Mensch + Deutsches
Rotes Kreuz”, die Mitgliederzeitung des DRK-Kreisver-
bandes (vier Ausgaben pro Jahr) und das Urlaubs- und
Freizeitjournal ,Unterwegs an Elbe, Weser und
Mee(h)r”, das von April bis Oktober monatlich in den
Landkreisen Stade, Cuxhaven und Rotenburg/
Wimme erscheint und sich gezielt an Touristen wen-
det.

Last not least: Das Medienzentrum ist seit vielen Jah-
ren verantwortlich fur die Gestaltung der Beilagen
und Kundenzeitschriften des Modehauses Stackmann
sowie die CD-Cover, Flyer, Programmhefte und Plaka-
te des Vereins Nomine e.V., der sich an die Freunde
der Orgelmusik wendet und dort eine ganz eigene Art
von Tourismus ausgelost hat.

»Schauen, shoppen,
genieflen“

Sven Ulrich fasst zusammen: ,,Man konnte es so
sagen: Alles, was auf Papier gedruckt werden muss,
das machen wir.” Und natirlich die digitale Variante
yvirtuelles Papier” im Internet. Jirgen Ulrich hat wei-
teres Neuland betreten: Er hat die Stade-App ,Schau-
en, shoppen, geniellen” entwickelt, in der Kunden
bezahlte Eintrdge buchen kénnen. Schéne neue Zei-
ten: Die App ist bereits 4000 Mal heruntergeladen
worden . . . wb
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An diesem Aufkleber
sind die ,Score!”-
Sondermodelle

von Mercedes-Benz
zu erkennen.
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Jetzt wird‘s sportlich

Mercedes-Benz lautet

die EM 2.016 ein

Tesmer ist ganz auf ,Vive la
Mannschaft” eingestellt — und
mit den,Score!”-Sondermodellen
auch auf junge Kunden ...

ie schonste Nebensache der Welt: FuBball oder
Autofahren? Autofahren oder FuBball? Oder etwa
beides? Letzteres wiirde Kai Tiedemann unbestrit-
ten mit Ja beantworten, denn der Pkw-Verkaufer
bei Mercedes Tesmer in Stade schafft die Briicke
zwischen FuBball und Auto: Mit den neuen
,Score!” Sondermodellen, die Mercedes-Benz als
traditioneller Hauptsponsor der deutschen Natio-
nalmannschaft zur EM 2016 herausgebracht hat,
bietet er sportlich ausgestattete Fahrzeuge der
A- und B-Klasse sowie den GLA zu interessanten
Konditionen an. Ebenfalls dabei: die V-Klasse. Und
im Sommer zur EM kommt dann auch noch der
CLA als Sondermodell auf den Markt.

Das Besondere an der A- und B-Klasse: Beide Mo-
delle haben soeben ein Facelift bekommen, sie
stellen also die aktuelle Variante dar — zu erkennen
unter anderem an den LED-Scheinwerfern. Grund-
sétzlich sind die ,, Score!”-Modelle mit den ,wich-
tigsten Ausstattungsmerkmalen” versehen, die der
Kunde bevorzugt, wie KaiTiedemann sagt. Als da
waren: 17-, beziehungsweise beim GLA 18-Zoll-
Leichtmetallrdder, Sitzheizung vorn, Audio 20 CD,
Aktiver Park-Assistent inklusive Parktronic und
,Score!”-FuBmatten. Der GLA hat zudem ein Off-
road-Komfortfahrwerk.

Kai Tiedemann verweist vor allem auf die A-Klasse,
denn mit diesem Fahrzeug gelinge es Mercedes,
zunehmend junge Menschen zu erreichen. Er
sagt: ,Bei einer Leasingrate von 294 Euro pro
Monat, ohne Anzahlung, habe ich nach dreijahri-
ger Laufzeit ein Auto, dessen Marktwert deutlich
Uber dem Restwert liegt. Damit kann ich nichts
falsch machen. Das sind unschlagbare Konditio-
nen.” Nach seiner Schidtzung wird die A-Klasse zu

dell der A-Klasse zur EM 2016.

75 Prozent geleast — gerade auch im privaten Be-
reich. Dazu hatte der Hersteller bereits in der Ver-
gangenheit ein paar interessante Pakete ge-
schniirt, die jetzt zur EM noch einmal tibertroffen
werden. Tiedemann: , Die Rechnung ist aufgegan-
gen: Wir erreichen zunehmend junge Kunden. Das
gab es so vor einigen Jahren noch nicht.”

Uberhaupt kann sich Daimler freuen: 2015 ging
als Rekordjahr in die Geschichte ein. Der Absatz
von Fahrzeugen hat sein bislang hochstes Niveau
erreicht. ,Und das gilt nicht nur weltweit”, sagt
Klaus-Glinther Mohrmann, Geschaftsfiihrer der
Hans Tesmer AG &Co KG. , Auch in Deutschland
ist es sehr gut gelaufen. Seit 2002, damals habe
ich das Unternommen allein iibernommen, haben

Kai Tiedemann ist Pkw-Verkaufer bei Tesmer in Stade. Hier steht er von dem ,Score!“-Sondermo-

wir als Unternehmen das bisher beste Pkw-Ergeb-
nis erzielt. Klar, wir haben hervorragende Produk-
te, aber der Hersteller hat auch sehr gute Marke-
tingaktionen gemacht. Und als Unternehmen sind
wir im Verkauf bestens aufgestellt. Selbst im Ge-
brauchtwagengeschift war 2015 ein herausragen-
des Jahr.” Also auch fiir Tesmer gilt der EM-Slogan:
,Vive la Mannschaft”.

Mit den ,,Score!”-Modellen und dem Riickenwind
der EM 2016 will Daimler an die Vorjahresent-
wicklung anknlpfen. Die A-Klasse, die ab 26 600
Euro zu haben ist, ist ein Angebot, von dem Kai
Tiedemann sagt: , Der Verkauf kommt jetzt ins Rol-
len.” So wie der Ball, den es zu jedem Sondermo-
dell dazugibt . . . wb

Lo

Von Dr. Julia
Verlinden
(MdB)
Sprecherin
fur Energie-
politik
Buindnis
90/Die
Griinen
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Energiewende —
Gewinn fiir Klima
und Wirtschaft

hne die Energiewende gibt es keinen wirksa-
men Klimaschutz, das steht fest. Die interna-
tionale Klimawissenschaft ist sich einig: Wir
mussen den Temperaturanstieg der Erde auf
weniger als zwei Grad begrenzen, um dra-
matische Schaden durch Dirren, Unwetter
oder Uberschwemmungen so gering wie
moglich zu halten. Dafiir miissen mindestens
zwei Drittel der bekannten fossilen Brenn-
stoffvorrdte im Boden bleiben. Nur wenn wir
so schnell wie méglich loskommen von O,
Kohle und Erdgas und auf Erneuerbare Ener-
gien umsteigen, konnen wir die Lebens-
grundlagen fiir unsere Kinder und Enkel be-
wahren. Und nur so werden wir unabhéngig
von teuren Ol- und Gasimporten, fiir die
Deutschland jedes Jahr rund 100 Milliarden
Euro ausgibt.

Die Energiewende ist nicht nur machbar, sie
niitzt uns also auch wirtschaftlich. Inzwischen
sind die Technologien weit entwickelt. Wind-
und Solarkraftwerke sind heute kostengtinsti-
ger als neue Gas- oder Kohlekraftwerke — von
der gefdhrlichen Atomkraft ganz zu schwei-
gen. Und die Energiewende funktioniert
Uberall, auch und gerade hier in Niedersach-
sen. Birgerinnen und Biirger investieren in
Windkraft- und Solaranlagen. Nachhaltige
Bioenergienutzung schafft eine neue Einkom-
mensperspektive fiir landwirtschaftliche Be-
triebe. Kommunen erhalten zusatzliche Ein-
nahmen.

Wiahrend der Umstieg auf Okostrom schon
gut vorangekommen ist, gibt es bei der War-
meversorgung Nachholbedarf. Hier lauten
die entscheidenden Schritte: unabhangige
Beratung bei der energetischen Modernisie-
rung von Gebauden, Verwendung &kologi-
scher Baustoffe fiir energiesparendes Bauen
und Umstieg auf Erneuerbare Energien wie
Geothermie, Holzpellets oder Solarwdrme
zum Heizen und zur Warmwasserbereitung.
Fir den Umbau unserer Warmeversorgung
sind die Fachleute vor Ort gefragt. Sie ermit-
teln Einsparpotenziale, bauen passgenau
technische Losungen ein und profitieren
dabei von neuen Aufgaben und Auftragen.
So wird die Energiewende am Ende ein Ge-
winn fur alle — fuir den Klimaschutz, fiir die Le-
bensqualitat und fir die regionale Wirtschaft.

Dr.Julia Verlinden studierte Umweltwissen-
schaften in Lineburg und promovierte
anschlieBend tiber Energieeffizienzpolitik.
Mit der Bundestagswahl 2013 zog sie als
Abgeordnete aus dem Wahlkreis Lineburg -
Luchow-Dannenberg fiir die Griinen in den
Bundestag ein.

WOHNEN, ARBEITEN UND EINKAUFEN IM BRUCKENQUARTIER

Bliro- und
Geschaftshaus

5 Retailflachen 100 m2 - 150m?2

Bezug
Anfang
2018

Wohncarree
mit griinem Innenhof

Eigentumswohnungen

7000 m2 Biiroflachen

in individuellen Grof3en

z.t. Maisonette mit Dachterrasse
direkt am Park und Kanal
2-5 Zimmer
50 m2 - 140 m?

Ausbau nach Vorgaben
des Nutzers

Tiefgarage Tiefgarage

RENZ
GRUPPE

Albert-Einstein-Ring 19 22761 Hamburg www.lorenz.hamburg
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ine neue Messe geht in Buxtehude an den
Start: Am Anfang war es nur eine verriickte
Idee, aus der am Ende ein faszinierender
Plan geworden ist — die 20. Buxtehuder
Messe wird in diesem Jahr in den oberen
Etagen des neuen Stackmann-Parkhauses:
inmitten der Stadt veranstaltet. ,Leben in
der Region” heiflt das neue Motto. Im
20. Jahr eine neue Idee zu finden, das war
die Aufgabe eines kleinen Teams der hoch-
schule 21 und der TAGEBLATT- und Festivi-
tas-Eventplaner. Das Ziel: der TAGEBLATT-
Messe ein neues Gesicht zu geben. Bei der
Standortsuche war das Stackmann-Park-
haus schnell als eine Variante im Gesprach,
die sich als Treffer erwies, denn Dieter Stack-
mann war sofort Feuer und Flamme. ,Wir
unterstiitzen alles, was Buxtehude als at-
traktiven Standort nach vorne bringt”, sagt
der Stackmann-Gesellschafter.

Schon nach den ersten Planungen war das
Projekt perfekt, das bei der hochschule 21
als Kooperationspartner so bewertet wird:
»Das wird ein Knaller”, sagt Geschaftsfiihrer
Rolf Jager. Und Veranstalterin Gudrun Ste-
phan ist sich sicher: ,,Nach 20 Jahren ist das
der richtige Impuls, um den Besuchern,
aber auch den Ausstellern etwas Neues zu
bieten.”

Der Plan

Die neue Buxtehuder Messe findet am
21./22. Mai 2016 in den oberen Etagen des
neuen Stackmann-Parkhauses statt. Im alten
Parkhaus und im gesamten Erdgeschoss ste-
hen etwa 400 Parkplatze fiir die Messebesu-
cher zur Verfligung. Am Messe-Sonnabend
ist das Modehaus Stackmann bis 18 Uhr ge-
offnet, und am Sonntag garantiert der Auto-

Doy Bussenbereich >

Einplanen und mitma-
chen: hochschule 21
und TAGEBLATT laden
zur ersten Stackmann-
Parkhaus-Messe

WWW.BUSINESS-PEOPLE-MAGAZIN.DE

Frithling des Altstadtvereins zusatzliche Be-
sucherstrome fiir die Messe.

Das Ambiente

Die oberen Etagen im neuen Stackmann-
Parkhaus werden mit rotem Teppichboden
ausgelegt, sodass fir alle Aussteller auch
ohne teuren Messestand eine tolle Prasenta-
tions-Atmosphéare geschaffen wird. Eigens
auf diesen Standort zugeschnitten ist ein

1.7 22, Mal 2076
10 - 18 Uhe

D Strncipanalineen

neues Standkonzept, das neben dem be-
wahrten Modell mit Messestanden auch Ge-
meinschaftsstinde und vor allem einen
neuen ,Bistrostand” vorsieht, der sich zum
Hit der Messe entwickeln soll: ein Stand mit
Teppichboden, Bistrotisch und Trennwan-
den, die aber locker stehen und eine offene
Atmosphare bewirken sollen.

Im vergangenen Jahr war bei der TAGE-
BLATT-Messe auf dem Liithmann-Gelande am
Alten Postweg erstmals die hochschule 21 als

120 Unternehmen bei ,Wir in Hamburgs Mitte*

o schnell lassen sich wertvolle und vor allem
grenziiberschreitende Kontakte knipfen:
Erstmals hatte die TAGEBLATT Event GmbH
in Kooperation mit der Haspa und dem Wirt-
schaftsmagazin Business & People zu einer
,Wir in . . .“-Veranstaltung im Herzen Ham-
burgs eingeladen. Vertreter von fast 120 Fir-
men nutzten die Premiere von ,Wir in Ham-
burgs Mitte”, um Gespréche zu fiihren, ge-
meinsam beim Kaffee Synergien auszuloten
oder auch nur, um eine Visitenkarte weiter-
zugeben. Der Ort ist bekannt flr historische
und traditionsreiche Business-Atmosphare:
Die Veranstaltung fand im Borsensaal sowie
im angrenzenden Commerzsaal der Han-
delskammer Hamburg statt.

Hamburgs Wirtschaftssenator Frank Horch
eroffnete die neue Variante der im Siiden
und Osten Hamburgs bereits erprobten und
beliebten Kontaktborse: ,Ich begrile diese
Veranstaltung hier an diesem historischen
Ort des Netzwerkens sehr.” Er hob vor allem
die wichtige Rolle des Mittelstandes hervor.
Die klein- und mittelstandischen Unterneh-
men sollen noch starker gefordert werden.
Und er sprach sich fiir eine starkere Zusam-
menarbeit von Hamburg mit Schleswig-Hol-
stein und Niedersachsen aus.

Tolles Ambiente: hier der sogenannte
Commerzsaal in der Handelskammer
Hamburg.

Nach dem offiziellen Start ging es an die
LArbeit”. Jedes Unternehmen hatte nur
einen Bistrotisch und ein Roll-Up, um sich zu

Wirtschaftssenator Frank Horch: ,Ein historischer Ort des Netzwerkens” — Eine Veranstaltung von TAGEBLATT Event GmbH, Haspa und Business & People

Aaiggirmg

Esli «

Gelungene Premiere von ,Wir in Hamburgs Mitte” (von links): Arent Bolte (Haspa), Wirt-
schaftssenator Frank Horch und Veranstalter Wolfgang Stephan vor dem Rundgang durch

die beiden Séle der Handelskammer Hamburg.

prasentieren. Absolute Gleichberechtigung
also beim Blick auf den Standnachbarn. Der
besondere Charme: Hier standen das Gut

Foto: Wolfgang Becker

Deinster Mihle und die Stader Gesellschaft
fir Einkaufsoptimierung Andeo plétzlich der
Pferdeakademie aus Reinbek und dem SAP-

MESSE

Kooperationspartner aktiv. Das urspriingli-
che Angebot einer reinen Baumesse wurde
zusatzlich um den Bereich , Gesundheit in
der Region” erweitert, was sich in den Besu-
cherzahlen deutlich niedergeschlagen hat.
»Bauen in der Region” paarte sich mit ,Ge-
sundheit in der Region”. Dazu kommt in die-
sem Jahr der Part ,Innovation in der Regi-
on”, denn auch die Mechatroniker der
hochschule 21 zeigen bei der neuen Messe
im Parkhaus, was Technik alles kann.

Das inhaltliche Konzept

Passend zu diesen Themen heillt das dies-
jahrige Motto ,Leben in der Region”. Ange-
sprochen als Aussteller sind alle Unterneh-
men aus Handwerk und Bau, die Anbieter
von Gesundheits-Angeboten (von Massage
Uber Physio bis zur Kosmetik) und Unter-
nehmen, die technisch versierte Produkte
prasentieren. So soll die Kreativitdt der Wirt-
schaft in der Region veranschaulicht wer-
den. Neben der hochschule 21 werden sich
natirlich auch wieder die Elbe Kliniken und
die Klinik Dr. Hancken mit ihren Angeboten
prasentieren. Ganz oben auf dem Parkhaus-
Deck steht eine Aulenflache zur Verfiigung,
auf der Mitmach-Aktivitaiten geplant sind:
vom Auto-Geschicklichkeits-Parcours (iber
die FuBball-Torwand bis zum neuen Rallye-
cross-Wagen von Andreas Steffen. Die Ak-
quise fiir die Aussteller hat begonnen.

B Termin: Sonnabend/Sonntag 21/22.
Mai 2016, 10 bis 18 Uhr, Parkhaus
Stackmann, Veranstalter: Festivitas
Event GmbH und TAGEBLATT Event
GmbH, Infos: 04161/714 335.

Web: www.parkhausmesse-
buxtehude.de

Spezialisten BelEye aus der Hamburger City
gegenliber. Der ,,Dialog im Dunkeln” (Ham-
burg) traf auf die Veranstaltungstechniker
von Groh PA aus Buchholz, und das Unter-
nehmen Karl Meyer Umweltdienste aus
Wischhafen konnte sich mit den Experten
des Hamburger Forschungs- und Beratungs-
instituts EPEA kurzschlieRen — wann sind sol-
che regionalen Begegnungen schon mal
moglich?

Veranstalter Wolfgang Stephan sieht nach
der gelungenen grenziiberschreitenden Be-
gegnung unterschiedlichster Branchen aus
der Metropolregion Hamburg durchaus eine
gute Option fir eine Neuauflage im kom-
menden Jahr. Das bestatigt auch der Koope-
rationspartner, Haspa-Regionalbereichsleiter
Arent Bolte: ,Ein tolles Ambiete. Ich bin po-
sitiv Uiberrascht und habe den Eindruck, dass
es den Teilnehmern gut gefallen hat. Das
sollten wir im kommenden Jahr auf jeden
Fall wiederholen.” Christiane Jaschke von
der Hochschule 21 in Buxtehude teilt die Be-
geisterung: , Wir haben sehr gute Gespréche
gefiihrt und Unternehmen kennengelernt,
mit denen wir vielleicht etwas gemeinsam
machen wollen. Und der Veranstaltungsort -
eine glatte Eins.” wb

Menschen mit Antrieb

Wir sind Uberzeugt, dass die
Arbeitswelt erfullend sein kann.

nachhaltig.

Wir begeistern Menschen
und Organisationen mit zeit-
gemalem Personalmanage-
ment. Flexibel, sicher und

Gleichermaf3en kunden- wie

,Herzlichen Dank fur die lang-

Als Personalpartner und Arbeit-
geber in Industrie, Handwerk,
Office, Pddagogik und Care
People sagt unser Team:

Menschen

johrige partnerschaftliche
Kooperation! Wir unterstUtzen
Sie immer wieder gern."

Iersonalmanagement

pluss Personalmanagement
Buxtehude GmbH
BahnhofstraBe 46

21614 Buxtehude

Tel. 04161/ 8 66 90
buxtehude@pluss.de
www.pluss.de

mitarbeiterorientiert bieten mit Antrieb

wir ArbeitnehmerUberlass-
ung, Personalvermittlung,
Test und Ubernahme, On-
Site-Management und Out-

sourcing. am Standort

Buxtehude
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Bundesweit aktiv:

NDoor macht das Tor

er Porsche, DOW, einen weltweit erfolgrei-
chen Getrankehersteller, Aurubis, Unilever
und viele weitere aus der Industrie stam-
mende ‘Unternehmen zu seinen Kunden
zahlen darf, hat sich am Markt etabliert. Der
Kundenkreis des Buxtehuder Unternehmens
erstreckt sich weit Gber das Elbe-Weser-Drei-
eck Gber die ganze Bundesrepublik aus. Aber
nicht nur namhafte Unternehmen aus der
GroRindustrie, sondern auch mittelstandi-
sche Firmen und Betriebe schatzen sowohl
das Produkt als auch die Dienstleistung von
NDoor, selbst ein mittelstandischer Lieferant
von Industrietorsystemen, Garagentoren,
Verladetechniken und Brandschutztoren mit
Sitz in Buxtehude.

NDoor bietet ganzheitliche Lésungen, in der
innerbetrieblichen Logistik durch die Ausar-
beitung und Installation von Torsystemen,

PORTRAT Industrietor-
systeme, Verladetechnik
und Brandschutztore
konzipiert in Buxtehude

Taren und Verladetechnik. Die verschiede-
nen Branchen, in denen NDoor-Systeme
zum Einsatz kommen, unterliegen unter-
schiedlichsten Beanspruchungen. Sektional-
tore wie sie in der Landwirtschaft gebaut
werden, missen bestimmte Isoliereigen-
schaften aufweisen, andere Tore fiir die Le-
bensmittelindustrie miissen hygienebeding-
ten Reinigungsprozeduren per Hochdruck-
reiniger standhalten, und ein Tor an der
Nordseekiiste muss Wind- und Wetterextre-
men trotzen. ,Jedes Tor ist eine Sonderan-
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fertigung”, sagt Geschaftsfiihrer Torsten Ni-
ckels. Hier liegt auch das Erfolgsrezept des
Buxtehuder Unternehmens. Alle Auftrage
werden vom Aufmal bis zur Montage von
NDoor-Fachleuten begleitet — sogar bis auf
die Nordseeinsel Helgoland.

Die ,Alles aus einer Hand”-Philosophie be-
inhaltet auch das Ausarbeiten von Lésun-
gen bei aulergewdhnlichen Anforderun-
gen. Hier kommt die langjahrige Erfahrung
des Maschinenbautechnikers Torsten Nickels
zum Einsatz, wenn er sich zusammen mit
seinem Team Gedanken iber technische
Losungen schwieriger Félle macht. Das La-
sermessgerat fur das AufmaR hat er auf
jeden Fall immer im Auto dabei.
»SchlieBlich kommt es auf das Gesamtpaket
an, das aus verschiedenen Erfolgsfaktoren
besteht”, so Torsten Nickels. Der ,Alles-aus-

Geschéftsfiihrer Torsten Nickels ist

Maschinenbautechniker und verfiigt
Uber langjahrige Erfahrung im Indus-
trietorbereich.

Fotos: Julia Balzer/NDoor

einer-Hand-Service”, die Mdglichkeit, fir
seine Kunden die besten Lieferanten auszu-
wihlen, die Kompetenz, maligeschneiderte
Losungen anzubieten und letztendlich der
vertrauensbildende, personliche Kontakt.

Wartungs-, Reparatur- und Servicearbeiten
bilden das Folge-Geschaft des Unterneh-
mens. RegelmaRige, gesetzlich vorgeschrie-
bene technische Uberpriifungen sorgen

HeimatShoppen: Grundsitzlich
eine gute Idee, aber . . .

Kampagne im Rheinland erfolgreich gestartet -

Von Wolfgang Becker

m Rheinland ist das Thema langst aktuell,
aber eben auch virulent: Jetzt breitet sich
HeimatShoppen moglicherweise auch im
Norden Niedersachsens aus. Beim Tag der
Gewerbevereine, zu dem die IHK Stade ein-
geladen hatte, referierte Christin Worbs,
Handelsreferentin der IHK Niederrhein, Giber
die in ihrem Hause initiierte Kampagne zur
Starkung des regionalen stationdren Han-
dels vor etwa 60 Vertretern der Gewerbever-
eine aus dem Elbe-Weser-Raum. Das Thema
stoBt auf breite Zustimmung, doch bereits
nach dem Vortrag zeichnete sich ab, dass es
so schnell denn doch nicht gehen dirfte.

Vortrag bei der IHK Stade — Gewerbevereine reagieren positiv

Hinter dem Begriff HeimatShoppen verbirgt
sich der Versuch, bei den ortlichen Konsu-
menten ein Bewusstsein fiir den Wert des lo-
kalen Einzelhandels zu schaffen. Geht es
dem Handel gut, profitiert auch der Stand-
ort. Florierender Handel sorgt fir hohe Le-
bensqualitat. Das ist die zentrale Botschaft:
Wer Amazon & Co. links liegen ldsst und
beim ortlichen Handler kauft, tut sich am
Ende selbst etwas Gutes. Beispiele, wie es
auch zugehen kann, gibt es zuhauf. Leerge-
fegte FulRgangerzonen in strukturarmen
Kleinstadten und hohe Leerstande in Laden-
geschiften selbst in hoch frequentierten Ein-
kaufsmeilen verbreiten alles Mdgliche, nur
keine Aufenthaltsqualitat.

Christin Worbs (links) von der IHK
Niederrhein referierte in Stade
zum Thema HeimatShoppen. Iris
Wolf, Vorsitzende des Altstadtver-
eins Buxtehude, wiirde sofort
Tlten ordern, aber so einfach ist
das nicht.

Foto: Wolfgang Becker

Die IHK Niederrhein hat mit ihrer Heimat-
Shoppen-Kampagne bereits zwei Mal fir
volle Laden gesorgt. Ziel ist es, Handler und

Kunden ins Gesprach zu bringen — das einzi-
ge Alleinstellungsmerkmal, das der Handel
zu bieten hat. Waren, die am HeimatShop-
pen-Tag verkauft werden, landen in einer
speziellen Einkaufstasche mit dem Aufdruck
»Ich bin HeimatShopper”. So wird die Kam-
pagne zu einem sichtbaren Bekenntnis zum
eigenen Wohnort, also zur Heimat.

... es ist nicht einfach,
ein echter Heimat-
Shopper zu werden

Bei den Vereinsvertretern kam die Aktion gut
an. Einfach klonen lasst sie sich jedoch nicht:
Heimatshoppen ist eine geschitzte Wort-
Bild-Marke, die allerdings kostenlos und mit
Unterstiitzung der jeweiligen IHK genutzt
werden darf. Ein einzelner Verein kann also
nicht mitmachen; er braucht die Kammer,
um dem Kunden den roten Teppich auszu-
rollen und ihn einzuladen, HeimatShopper
zu werden. Nur mit IHK-Segen durfen das
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dafiir, dass nicht nur das Vertriebs- und
Montageteam ausgelastet ist, sondern auch
die ,rollende” Service-Kolonne der insge-
samt 55 Mitarbeiter zum Einsatz kommt.
Nicht selten wird schon bei der Neumonta-
ge ein Wartungsvertrag abgeschlossen. Seit
Jahren verzeichnet das Unternehmen wach-
sende Umsatze und hat sich in der 39-jahri-
gen Firmengeschichte nicht nur in den In-
dustrieunternehmen sowie grolen und mit-
telstandischen Betrieben einen guten
Namen gemacht, sondern beispielsweise
auch in Hafen und Einkaufscentern. bal

B Kontakt: NDoor Industrietore GmbH &
Co. KG, Liineburger Schanze 13,
21614 Buxtehude,

Telefon: 0 41 61 - 55 88 -0,
info@ndoor.de, www.ndoor.de

Logo und der Begriff genutzt werden. In
Nordrhein-Westfalen beteiligen sich mittler-
weile 121 Stadte und Gemeinden mit mehr
als 200 Werbegemeinschaften an der Aktion
— ein Riesenecho. Begleitet von Presse, Funk
und Fernsehen hat sich unter der IHK-Regie
eine Heimat-Welle entwickelt, die dem Han-
del zugutekommt. Rund 3000 Einzelhandler
haben 2015 mitgemacht.

Bei den Zuhorern stiel die Aktion auf positi-
ve Resonanz - per Handzeichen gedulert.
Die Kammer mochte das Feedback nun
noch einmal schwarz auf weil} per Mail
haben und 2017 zu einem Runden Tisch
laden, um das mdgliche weitere Vorgehen
zu besprechen. Iris Wolf, Vorsitzende des Alt-
stadtvereins Buxtehude, flrchtet, dass dies
Verfahren recht lange dauern kénnte. Ginge
es nach ihr, wiirde sie am liebsten schon
beim nachsten HeimatShoppen-Tag am
9./10. September dabei sein. Finanziert wird
HeimatShoppen im Rheinland lbrigens tber
die Vereine/Handler, die Kammern und po-
tenzielle Sponsoren.

Top-Produktionshalle
mit Kranbahn und Buro

Sie suchen eine Produktionsanlage mit Ausbaupotenzial? Dann haben wir das
richtige Objekt fiir Sie: Baujahr 2002, neuwertiger Zustand, gro3e Kranbahn mit
einer Traglast von 6,3t, vier ebenerdige Tore, Halle mit Lkw befahrbar, Biiro-
flache, Grundstiick ca. 21.000 m?. Das Industriegebiet Buxtehude (Niedersachsen)
liegt im unmittelbaren Einzugsgebiet der Metropolregion Hamburg und bietet
eine verkehrsgiinstige Anbindung an die Autobahnen Al und A7. Interessiert?
Wir freu